Dobodr partnerow do wspotpracy w kanale
dystrybucji z punktu widzenia producenta

PRZYKLtADOWE KRYTERIA DOBORU

v'potencjat ekonomiczno-finansowy przysztego partnera

-

v'potencjat materialno-techniczny (np. wielko$¢, typ magazynodw,

system magazynowania zapasow, transport i umiejetnosc
organizowania wysytek, jakos¢ programoéw ekspozycyjnych*

v'potencjat sprzedazy (aktualna wielkos¢ i perspektywy wzrostu
sprzedazy)

v'asortyment sprzedazy, w tym produkty konkurencyjne i
komplementarne w ofercie potencjalnego partnera

v'udziaty w rynku (intensywno$¢ pokrycia rynku, zasieg geograficzny,
liczba punktow dystrybucji na danym obszarze)

*"Systemy ekspozycyjne" to szeroka gama produktéw stuzgcych do statego lub tymczasowego
eksponowania informac;ji.



KRYTERIA DOBORU (cd.)

v'wizerunek partnera (opinia innych, profesjonalizm w zarzadzaniu,
dynamizm, przejrzystosc struktur organizacyjnych, organizacja i
metody pracy)

v'programy reklamy i promocji sprzedazy (np. cheé udziatu partnera
we wspolnych programach)

v'polityka zakupdw, w tym min. podejscie do producentéw, bliska
wspotpraca albo niestatos¢ w kontaktach z producentami,
stosowane procedury zamowien i ptatnosci, che¢ wymiany
informacji

v'polityka finansowa wobec partneréw w kanale dystrybucji i jej
nastepstwa handlowe.



