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	PROJEKT WIELOKANAŁOWEGO SYSTEMU DYSTRYBUCJI DLA HIPOTETYCZNEGO PRZEDSIĘBIORSTWA PRODUKCYJNO-HANDLOWEGO …………………
Z BRANŻY ……………… (nr  …) Z SIEDZIBĄ I SIECIĄ WŁASNYCH SKLEPÓW W WOJEWÓDZTWIE …


1. 
SPECYFIKA DZIAŁALNOŚCI ANALIZOWANEGO PRZEDSIĘBIORSTWA PRODUKCYJNO-HANDLOWEGO …...
Zaprezentuj fikcyjne przedsiębiorstwo produkcyjno-handlowe, będące podmiotem analizy. Prezentacja przedsiębiorstwa powinna zawierać informacje m.in. na temat formy prawnej, zasięgu geograficznego, misji, głównych celów działania spełniających zasadę SMART (minimum sześć), wielkości zatrudnienia, struktury organizacyjnej i oferty produktów.

 Założenia w całym projekcie są następujące: na rynku polskim przedsiębiorstwo zamierza posiadać wielokanałowy system dystrybucji, w tym minimum jeden kanał bezpośredni (cztery własne sklepy detaliczne zlokalizowane w jednym województwie w miastach powiatowych/na prawach powiatu) i minimum dwa kanały pośrednie.
Strategie i rodzaje kanałów dystrybucji będą zależeć od wielu czynników wewnętrznych i zewnętrznych. Na tym etapie warto już to przemyśleć (w kolejnych punktach będzie to rozwinięte).

2. CHARAKTERYSTYKA BRANŻY ………………………………………….. W POLSCE
Określ rodzaj działalności analizowanego przedsiębiorstwa korzystając z Polskiej Klasyfikacji Działalności. PKD to podział działalności gospodarczych realizowanych przez podmioty gospodarcze (wskaż sekcję, dział, grupę, klasę i symbol PKD). Skorzystaj ze strony: http://www.pkd.com.pl (wyszukiwarka PKD – pełna lista kodów PKD). Przedsiębiorstwo może mieć więcej niż jeden kod PKD.
Dokonaj charakterystyki branży (korzystając z portali branżowych, aktualnych bezpłatnych raportów branżowych). Podaj również dane rynkowe na temat branży, np.: udziały głównych graczy na rynku i wielkość sprzedaży w poszczególnych latach. Celem punktu jest dogłębne poznanie branży, aby autor projektu mógł zaprojektować wybrane elementy systemu dystrybucji.
3. PLANOWANIE LOKALIZACJI SKLEPÓW FIRMOWYCH W WOJEWÓDZTWIE … Z WYKORZYSTANIEM PRAWA REILLY’EGO (PRAWO GRAWITACJI DETALU) I ANALIZY CZYNNIKOWEJ
Na podstawie prawa grawitacji detalu Reilly’ego i autorskiej analizy czynnikowej w kontekście branży proszę wskazać cztery miasta powiatowe/na prawach powiatu o najkorzystniejszej lokalizacji w stosunku do miasta wojewódzkiego z punktu widzenia przyciągania ośrodków zakupów (korzystaj z aktualnych danych).
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 Jak to zrobić? 
Dla danego województwa wskaż jego stolicę i wszystkie miasta powiatowe/na prawach powiatu.
Określ odległość drogową miast od stolicy województwa.

Określ liczbę mieszkańców wszystkich miast (dane aktualne GUS - https://demografia.stat.gov.pl/BazaDemografia/Tables.aspx (09 - Ludność według płci i miast)
Oblicz zasięg oddziaływania miasta wojewódzkiego w kierunku miast powiatowych.

Wskaż cztery miasta o najkorzystniejszej lokalizacji w stosunku do miasta wojewódzkiego. Uzasadnij odpowiedź. 

Wymień i opisz potencjalne czynniki (kryteria) wyboru lokalizacji placówki handlowej (minimum 6 czynników).

Biorąc pod uwagę wymienione przez Ciebie czynniki (kryteria) dokonaj wyczerpującej oceny czterech miast pod kątem możliwości usytuowania w nich obiektów handlowych analizowanego przedsiębiorstwa. Jeśli nie spełniają Twoich warunków wskaż inne. 
Przedstaw na mapie siedzibę i lokalizację czterech sklepów firmowych.
4. STRATEGIE DYSTRYBUCJI DLA PRODUKTU …………… OFEROWANEGO PRZEZ PRZEDSIĘBIORSTWO NA RYNKU POLSKIM
Opisz wybrany produkt, dla którego są formułowane strategie dystrybucji.

Zaproponuj strategię dystrybucji ze względu na jej intensywność dla wybranego produktu oferowanego przez przedsiębiorstwo (do wyboru strategie dystrybucji: intensywna, selektywna, ekskluzywna – inaczej na wyłączność). Wyczerpująco uzasadnij wybór strategii dystrybucji. 
Zaproponuj strategię dystrybucji ze względu na liczbę szczebli w kanale dystrybucji dla wybranego produktu oferowanego przez przedsiębiorstwo (do wyboru strategie: kanału bezpośredniego dystrybucji, kanału pośredniego dystrybucji i kanałów dystrybucji hybrydowej, inaczej dualnej). Wyczerpująco uzasadnij wybór strategii dystrybucji. 

Zaproponuj strategię dystrybucji ze względu na liczbę kanałów dystrybucji dla wybranego produktu oferowanego przez przedsiębiorstwo (do wyboru jednokanałowa i wielokanałowa strategia dystrybucji). Wyczerpująco uzasadnij wybór strategii dystrybucji. 

Zaproponuj strategię dystrybucji ze względu na podejście przedsiębiorstwa do walki konkurencyjnej dla wybranego produktu oferowanego przez obiekt badawczy (do wyboru ofensywna i defensywna strategia dystrybucji). Wyczerpująco uzasadnij wybór strategii dystrybucji. 

5. CHARAKTERYSTYKA WIELOKANAŁOWEGO SYSTEMU DYSTRYBUCJI PRODUKTU …………… – RYNEK POLSKI
Przedstaw w ujęciu ogólnym wielokanałowy system dystrybucji dla wcześniej wybranego produktu (rysunek ze wskazaniem producenta, ogniw pośredniczących i klientów indywidualnych i/lub instytucjonalnych). Ponumeruj kanały dystrybucji na rysunku. Producent powinien posiadać minimum trzy kanały dystrybucji dla wybranego produktu. Przedstaw odrębne ujęcia dla dwóch rynków (na dwóch rysunkach). Jeśli wystąpią detaliści, to każdy rodzaj przynależy do innego kanału (nie można używać ogólnego określenia detalista). Jeśli występuje sprzedaż wysyłkowa i stacjonarna to również te odrębne formy należy uwzględnić w różnych kanałach.
Przedstaw w ujęciach szczegółowych poszczególne kanały dystrybucji (rysunki ze wskazaniem konkretnych nazw pośredników i szerokości, czyli liczby pośredników na pierwszym szczeblu kanału dystrybucji). Przedstaw odrębne ujęcia dla dwóch rynków.
Dokonaj wyczerpującej charakterystyki zaprojektowanych kanałów dystrybucji (określ rodzaj każdego kanału – bezpośredni/pośredni, oceń długość i szerokość każdego kanału).
Na mapie/mapach zaznacz siedzibę przedsiębiorstwa, punkty własnej sprzedaży (jeśli występują) i pośredników z pierwszego szczebla.
Pamiętaj, że wszystkie rysunki należy zapowiedzieć przed grafiką (w formie bezosobowej, np. na rysunku 3 zaprezentowano/przedstawiono …) i wyczerpująco skomentować.
6. TRADYCYJNE I ALTERNATYWNE (NIETYPOWE) KANAŁY DYSTRYBUCJI ANALIZOWANEGO PRZEDSIĘBIORSTWA
Wskaż tradycyjne i/lub alternatywne kanały dystrybucji analizowanego przedsiębiorstwa na podstawie punktu 5. Uzasadnij przyporządkowanie kanałów. Na potrzeby projektu przyjmuje się, że:

· kanały tradycyjne są często stosowane przez bezpośrednich konkurentów w branży, 

· kanały alternatywne w tym momencie są rzadko stosowane przez bezpośrednich konkurentów w branży.
7. KRYTERIA STOSOWANE PRZEZ ANALIZOWANE PRZEDSIĘBIORSTWO W PROCESIE DOBORU POŚREDNIKÓW DO WSPÓŁPRACY W KANAŁACH DYSTRYBUCJI 
Na podstawie teoretycznych kryteriów doboru partnerów do współpracy w kanałach dystrybucji wskazanych przez Z. Spyrę (strona 28, tabela 1.4) opracuj własną listę kryteriów właściwych dla analizowanego przedsiębiorstwa (dla każdego rodzaju pośrednika na pierwszym szczeblu odrębnie). Opisz kryteria (podaj szczegółowe, a nie ogólne warunki wyboru pośredników).
8. UPROSZCZONA OCENA SYSTEMU DYSTRYBUCJI ANALIZOWANEGO PRZEDSIĘBIORSTWA I REKOMENDACJE NA POTRZEBY USPRAWNIENIA PROCESU DYSTRYBUCJI 
Na podstawie wzorów i danych oblicz wskaźniki oceny efektywności systemu logistycznego dystrybucji produktów oferowanych przez analizowane przedsiębiorstwo w okresie 4 miesięcy. Skomentuj uzyskane wyniki.

W ostatnim kroku wskaż i opisz pięć działań doskonalących system dystrybucji wcześniej wybranego przez Ciebie produktu.
W tabeli 1 zaprezentowano wybrane klasyczne wskaźniki oceny systemu dystrybucji i przyjęte standardy w analizowanym przedsiębiorstwie.
Tabela 1. Kluczowe wskaźniki oceny systemu dystrybucji i przyjęte standardy w analizowanym przedsiębiorstwie
	Nazwa wskaźnika oceny systemu dystrybucji
	Wzór
	Przyjęty standard  
w przedsiębiorstwie

	Przeciętny czas dostawy produktów
	średni czas od złożenia zamówienia do dostarczenia produktów klientowi [dni]
	3 dni

	Pewność dostaw
	liczba dostaw produktów w żądanym terminie

------------------------------------------------------- * 100 [%]

łączna liczba dostaw produktów
	85%

	Procentowy udział kosztów sieci dystrybucji
	koszty sieci dystrybucji

------------------------------------------------------- * 100 [%]

koszty logistyczne ogółem
	40%


Źródło: opracowanie własne.
W tabeli 2 przedstawiono dane do obliczenia klasycznych wskaźników oceny systemu dystrybucji obiektu badawczego. 
Tabela 2. Dane do obliczenia kluczowych wskaźników oceny systemu dystrybucji analizowanego przedsiębiorstwa
	Miesiąc (2025)
	Nazwy wskaźników
	Wartość

	Styczeń
	Przeciętny czas dostawy produktów [dni]
	4

	
	Liczba dostaw produktów w żądanym terminie
	9

	
	Łączna liczba dostaw produktów
	17

	
	Koszty sieci dystrybucji [zł]
	40000

	
	Koszty logistyczne ogółem [zł]
	100000

	Luty
	Przeciętny czas dostawy produktów [dni]
	3

	
	Liczba dostaw produktów w żądanym terminie
	7

	
	Łączna liczba dostaw produktów
	10

	
	Koszty sieci dystrybucji [zł]
	35000

	
	Koszty logistyczne ogółem [zł]
	60000

	Marzec
	Przeciętny czas dostawy produktów [dni]
	7

	
	Liczba dostaw produktów w żądanym terminie
	15

	
	Łączna liczba dostaw produktów
	20

	
	Całkowite koszty dystrybucji [zł]
	60000

	
	Koszty ogółem [zł]
	120000

	Kwiecień
	Przeciętny czas dostawy produktów [dni]
	4

	
	Liczba dostaw produktów w żądanym terminie
	13

	
	Łączna liczba dostaw produktów
	18

	
	Koszty sieci dystrybucji [zł]
	41000

	
	Koszty logistyczne ogółem [zł]
	60000


Źródło: opracowanie własne.
Należy dokonać modyfikacji danych (ponieważ nie pasują do specyfiki działalności analizowanego przedsiębiorstwa), czyli należy przyjąć swoje założenia projektowe.
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2) Proszę zastosować numerację ciągłą rysunków, tabel, wykresów oraz podać ich tytuły i źródła.

Przykłady zapisu:


Rysunek 1. Ogólne ujęcie graficzne wielokanałowego systemu dystrybucji w przedsiębiorstwie ABC

Źródło: opracowanie własne.

Tabela 1. Rodzaje strategii dystrybucji

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Źródło: Z. Spyra, Kanały dystrybucji: kształtowanie relacji, CeDeWu, Warszawa 2007, s. 6.
Pracę należy pisać tekstem ciągłym w postaci pełnych zdań (tak jak pracę naukową/dyplomową/artykuł/referat).
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