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Planowanie strategii QU czOWlm pfocesem dla kazdej firmy.
firmy. Obejmuje B li2 u, kalikurenciji, oraz okreslenie celow i
celow i narzedzi @ skute@znej promocji produktow lub ustug. Istotne
. . . . "y . ’ . . PRODUCT
ustug. Istotne jest rowniez monitorowanie wynikow dziatan marketingowych i
marketingowych i dostosowywanie strategii w oparciu o uzyskane rezultaty. W ;‘;ﬁi‘g

rezultaty. W niniejszym przewodniku omowie kolejne kroki niezbedne do

skutecznego planowania oraz wykonania strategii marketingowe;j.
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Analiza rynku i konkurencji
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Pi zym krokiem w planowaniu strategii

marketingowej jest gruntowna analiza rynku. Nalezy

zidentyfikowac trendy, preferencje klientdw, oraz zmiany

w zachowaniach konsumenckich. Zdjecie precyzyjne;j
analizy pozwoli lepiej zrozumiec otoczenie, w ktorym

dziata przedsiebiorstwo.

Analiza Konkurenciji

Oprécz badania rynku, kluczowym elementem

planowania strategii marketingowej jest analiza
konkurencji. Wazne jest zrozumienie pozycjonowania
pozycjonowania konkurentdw, ich strategii
marketingowej i unikatowych cech oferowanych

produktéw lub ustug.




Okreslenie celédw marketingowych O/L

Precyzyjne Cele Efektywnos¢ Marketingu yzna Kierunku
Cel marketingowy powinien

by¢ precyzyjny, mierzalny i Okreslenie celow

osiggalny. Okreslenie celéw marketingowych umozliwia

pozwala na skoncentrowagie sprecyzowanie kierunku, w
dziatan w obrebie n umozliWiajgcym pomiar jakim powinny podgazac
ie na skutecznosci dziatan wszystkie dziaty i procesy w
podejmowanych przez dziat firmie. Dzieki temu praca
ne dziatania. marketingu. Definiowanie wszystkich zaangazowanych
celdw pozwala na lepsze jest spojna i skoncentrowana
zarzgdzanie oraz ocene na osiggnieciu ustalonych
wynikéw kampanii celow.
promocyjnych.
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1 Segmentacja Rynku

Segmentacja rynku P

demograflc

gelowe

Okreslenie grup docelowych pozwala na skoncentrowanie dziatart marketingowych na konkretnych

segmentach rynku, co zwieksza efektywnos¢ i skutecznos$é komunikacji z klientami.

3 Personalizacja Komunikacji

Segmentacja rynku pozwala na personalizacje przekazu i komunikacji z klientami, co z kolei

prowadzi do zwiekszenia zaangazowania i lojalnosci klientow.
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Wybor odpowiednich narzedzi marketingowych A ’(

Badania Marketingowe Media Spotecznosciowe edzialn
Wykorzystanie narzedzi Reklama internetow cnos¢ anie interaktywne, gry
badawczych takich jak ankiety, w mediach rketingowe czy quizy to

wywiady czy analiza danych,

narzedzia angazujace i

pozwala na lepsze zrozumienie przyciggajgce uwage, ktdre moga

potrzeb i preferencji kli

efektywnie przyciggac¢ uwage

klientow.

Personal . - Sales
promotion

4. Analyze and report findings

5. Take action

Marketing

Y communications ‘
Interactive | mix Events and

marketing | experiences
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Tworzenie przekazu i komunikacji

marketingowe]j ©

Kreatywny Przekaz

Komunikacja marketingowa powinna by¢ ik&cja marketingowa powinna by¢
kreatywna i zaskakujgca, aby yyréfgic SpQjga z wartosciami i wizerunkiem

marki, dzieki czemu buduje zaufanie i

cji

w zattoczo

iggnacu

oraz prz lojalnos¢ wsrdd klientow.

Personalizacja Tresci

Personalizacja przekazu i komunikacji z klientami pozwala na lepsze zrozumienie ich potrzeb i

preferencji, co z kolei skutkuje wiekszym zaangazowaniem.




Okreslenie budzetu marketingowego
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Analiza Kalkulaciji

Pierwszym krokiem w okresleniu budzetu marketingowego jest d a analiZg
kosztow zwigzanych z planowanymi dziataniami marketh
‘ g

Przydziat Srodkéw
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Monitorowanie Wydatkow

ot pra@znaczonych na poszczegdlne kampanie i dziatania

d)3c realffe oczekiwane efekty.

Po ustaleniu budzetu kluczowe jest regularne monitorowanie wydatkéw oraz efektywnosé

inwestycji, aby w razie potrzeby dokonac korekt i optymalizacji dziatan.




Monitorowanie i analiza wynikéw dziatan

marketingowych Ol
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Analiza Danych Monitorowanie Wynikéw

Regularna analiza danych pozwala na biezgce Sciste monitorowanie wynikéw dziatarh marketingowych

monitorowanie efektywnosci dziatan marketingowych, pozwala na ocene skutecznosci kampanii oraz

co umozliwia szybka reakcje na zmiany na rynku. identyfikacje obszaréw wymagajgcych ulepszenia.




Dostosowanie strategii w %@Aﬂiki
e“‘ Optymalizacja Dziatan

Elastycznosc Stra

|
Kluczg 3 efgtrategii Na podstawie analizy wynikow nalezy
maiket@gowdlj \/cznosc i gotowose optymalizowac strategie, dostosowujac jg do
ostoSowywania sobie do zmieniajgcego rzeczywistych reakcji klientéw oraz zmian na
siegptoczenia rynkowego. rynku.

Doskonalenie Dziatn

Analiza wynikéw dziatan marketingowych umozliwia doskonalenie kampanii i dziatan, co prowadzi

do zwiekszenia efektywnosci oraz osiggniecia zatozonych celdw.




Ocena Efektywnosci

1 Po zakonczeniu cy iafan

efektywndggh cji celow oramfzyjetej strategii.
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Szczegdtowa analiza wynikow dziatan pozwala na wyciggniecie wnioskow i identyfikacje

obszarow wymagajacych ulepszenia na przysztosc.

Zbieranie Krytycznych Informac;ji

3 Podsumowanie cyklu dziatarn marketingowych to takze cenny moment na zebranie i

przeanalizowanie krytycznych informacji oraz opinii klientow.




