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Zareklamowanie swoich ustug w odpowiedni sposob do odpowiedniej grupy 7
osob jest prawie tak samo wazne jak samo zarzqdzanie firmaq. Jesli twoj as
niesamowity produkt nie znajdzie sie w zasiegu osob ktére sqg g((\

klientami, a zamiast tego w grupie osdb ktore majqg o ele m
% ¢ duzq porazke.

mo tego, ze byt na
lamowad do odpowiedniej

scble produkcie jedynie zaczeto

o jedno ze slicznych akcesoriow i zarazem
o Cl‘|'0 to ogromnaq fale pozytywnego szumu wobec
ducent miat przez to mozliwosé podniesienia ceny ze
Q U ha ogromny popyt wokot jego produktu. Byt to

ogromng sukces firmy. Wszystko tylko ze wzgledu na
odpowiedniq reklame :)

prawdopodobienstwo rozwazenia zakupu, firma
Przyktadem tego jest chociazby kubek Sta
rynku juz od dtuzszego czasu nie v mlk
grupy osoéb. Nie zmieniogo n
reklamowad go do
uzgteczng prz




Rodzaje marketingu



Internetowy

25!

Przyktadem takiego marketingu sq personalizowane

ptatne reklamy wyswietlane podczas przeglgdania

réznych stron internetowych, wysytane emaile na 0

skrzynke pocztowq gdzie sq promowane produkty |

ustugi sprzedajgcego czy tez pozycjonowan @

propozycje stron podczas wyszukiwani w W takiej formie marketingu wazne sq opinie

przeglqdarce internetowe,;. . g klientdéw, jest to jedna z pierwszych rzeczy na ktérqg

\ kupujqgcy zwracajqg uwage, czy inne osoby ktére
q ( dokonaty zakupu ustugi byty zadowolone. Tak jak

kupujqgc w tradycyjny sposéb nie jestesmy w stanie

OQ tak tego wybadaé, tak przez internet zazwyczaij
jesteSmy w stanie zostawiac¢ swoje opinie po
zakupie.




Internetowy - grupa odbiorcow
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Rozpatrujgc takqg forme reklamowania sie¢ musimy zwroécic
uwage kupujgcego w bardzo szybkim czasie, poniewaz przez
popvulacje takiego rodzaju reklam poziom zainteresowania i

mniejsza niz innych form. Aby ztapac uwage pote

skupienia nad naszym produktem od kupujgcego jest jeﬁz‘e
jolne

klienta uzywajgc internetowej formy rekl iRNIS
opisac nasz produkt uzywajgc potencjalni y
kupujgcego cech, popularnye qe w dan momencie.

Przyktad: modo $

t e
reklamujgc akcesorie @b lnie wpasowujqgce sie pod tq
kategorie, uzywaj ego okreslenia zwiekszamy ilosé
potencjalnie zainteresowanych osob

atflio jest styl coquette, wiec
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Dostep do
mozliWwoSsc
jemy Xl wieku wiekszos¢ oséb w réznym

ku posiada takg mozliwos¢ ale nie wszyscy. Checqc
areklamowad swoj produkt czy ustuge dla oséb

starszych i samotnych, ktérym nikt by informac;ji o
reklamie nie przekazat, lepiej by byto sie postuzycé
tradycyjnymi formami reklamy. Jesli jednak chcemy
zareklamowad swoje ustugi do oséb ktérzy z
pewnosciqg majqg mozliwosc¢ zobaczyc naszq reklame,
jest to dobra droga.

¥

ajq jedynie osoby ktdore maijg
z Internetu. Patrzqc na fakt, ze

\\




Tradycyjny L

Przyktadem takiego marketingu sq rozdawane na ulicy

vlotki, reklamy w formie papierowej rozwieszane na 0 ! A

stupach informacyjnych czy na tablicach w miejscach

publicznych, albo listowe reklamowanie sie

bezposrednio do poszczegdlnych osdb. Jest to koz

fizycznie przekazana forma reklomg, V\ zyto W takiej formie reklamowania sie trzeba zachecic¢
kupujgcego do siegniecia po naszq reklame,

gazetki czy tez plakatdw.
\ przechodzqcy koto nas ludzie nie koniecznie bedq
chetni do przyjmowania danych od nas plakatéw czy

wizytowek, dlatego wazne jest sprawienie ze podana
od nas rzecz jest wartosciowa lub reklamuje bardzo

rzadki czy tez wyjqgtkowy produkt. Estetyka naszych

ulotek ma bardzo duze znaczenie.




Tradycyjny - grupa odbiorcow

Zazwyczaj w takiej formie reklam gru Z
odbiorcéw sq osoby w kazdym wieku, CZ

osoby emerytowane czg mt

rozgrupowcmle w ktorgm nasza

reklama be m s jesli to bedzie centrum
nied

uzq grupq odbiorcow sq

sli jednak bedzie to na przyktad

hand
e
O lepispozywczy to rowniez duza grupa oséb

tarszych przewinie sie przez naszq grupe
zasiegow.




‘Influenser’ 357

W tej kategorii marketingu korzysta sie z popularnosci
tworcow na social mediach. W obecnych czasach

Internet, a szczegodlnie osoby ktdére w Internecie 10 2 :

tworzq pewien kontent, majg ogromny wptyw na

opinie ludzi korzystajqgcych z takich portali @
sPo*eczn.OSC'owyCh' Zf:lzwgczaj osobg' k_ s ‘) Kiedy uzytkownicy styszq ze ich vlubiony
obserwujemy na profilach spotegzn iovygh & influencer poleca pewien produkt, szanse na

pewnym sensie naszq inspirag) \ rozwazenie przez tego uvzytkownika zakupu
polecanego produktu ogromnie sie zwieksza,
poniewaz ufamy opinii tym do ktoérych sie
O inspirvjemy. Wtasnie dlatego ta forma reklam jest

tak popularna i zazwyczaj bardzo skuteczna.




Influenser - grupa odbiorcow

. v

Reklamujqc sie takg formq trzeba zwrécié u n2
kategorie tresci podtrzymywanych przgzb é

jego profilu. Powinnismy rozptteywad twer

zajmujqcych sie kategariq tre Q samaq jak
kategoria nasz % sk’ np jest to profil
urodow Ut cz@j OSoby zainteresowane

zdcj natknq sie na jego strone, dlatego jesli

n produkt nie jest z kategorii tresci na kanale twércy

O to hajpewniej nie zainteresuje on danq grupe odbiorcéw
wiasnie tego tworcy.




Telewizyjny
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Sq to reklamy wyswietlane na kanatach Telewizyjnych

pomiedzy programami. Jest to potqczenie obrazu, stéw 0 ! A

z wydzwiekiem, przez co jesteSsmy w stanie o wiele

bardziej wptynqgcé na odczuwane przez odbiorce emogj

i wyperswadowaé zakup produktu. Mogq to by¢é @

reklamy o wqtku typu: demonstracja daj &b W takiej formie marketingu wazne jest aby nie

kawatek z zycia, rekomendocjeﬁ\uQ y i cja. wchodzita ona w kontrowersyjne tresci. Tworzqc

pomyst na kawatek z zycia czy humorystyczng

( historie istotne jest aby pamietaé o granicach

drugiego cztowieka i nie wktadaé w nasze reklamy

O poglqaddéw. Moze to stworzyc efekt odwrotny do

zachecenia do zakupu.




Telewizyjny - grupa odbiorcow
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Grupa odbiorcow takiej formy reklamy jest ogromna,

poniewaz mozemy jg rozmieszczac na kazdym kanale
telewizyjnym przez co ogromna ilosc¢ oséb w réznym wieku

moze to zobaczyc. Jednak pamietajmy ze tak jak w
rk Kﬁ

marketingu Influencer zwracalismy uwage na typ

podawanego przez Influencera tak i w tej or
musimy zwroécic uwage na typ progr jAcych na
réznych programach telewj 1 z typem

tresci na kanal
kanatach typu
dzieci posiadajqg tego reklomu;qc np zabawki
wybralibysmy tamte kanaty telewizyjne.

|sne

a statych odbiorcéw. Na

: dbiorcami bedq dzieci lub osoby

\\

musafg ; reklam jest ogromny koszt

odu akiej reklamg Llczg sie tutcu g’fownle

jest bardzo tatwe zwazajgc na ilos¢ zmystow jakq
mamy do dyspozycji i efekty dzwiekowe dodajqce
odpowiednie nastawienie do naszej reklamuy.
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W marketing mobilny wchodzi w sktad sie zaréwno

rozwiqQzania natywne, takie jak SMS, MMS, VMS czy

rozmowe telefonicznq, jak i nowsze standardy: e-mail, 7 0
komunikatory internetowe (np. WhatsApp, Messeng

aplikacje mobilne (w tym powiadomienia pu%zgl
Y

komunikat wyswietlany na urzqgdzeniu ' ), CZ Ze wzgledu na powszechnos$é i popularnoéé

. urzqgdzen mobilnych, jest to jeden z najczesciej

\g wybieranych typdéw promocji. Mobile marketing to
( ditugofalowa strategia, ktéra pomaga budowad

OQ spdjny wizerunek marki, a to dodatkowo przy

RCS.

mniejszym koszcie.




Mobilny - grupa odbiorcow
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Uzywajqc takiej formy marketingu trzeba zwradcié¢ gtownie
uwage na klarownos$é komunikacji, spersonalizowany przekaz,
wyszukiwanie lokalnych urzgdzen odbiorczych oraz czy
reklamy na to urzqdzenie sq dozwolone. Patrzqc na fa
zazwyczaj kazda osoba posiadajgca urzgdzenie '

przeglgda i czyta powiadomienia przychodz j '
skrzynki odbiorcze, czy to sms czy p |X oSciowych
to juz tym zyskujemy prawies wRosc Zze ba
przeczyta otrz q reklam at musimy ten fakt
wykorzystadé ja‘ nojbj

Draszczajqc przekaz i uktadajgc
naszq reklame éb spersonalizowany do osoby do
ktdorej wysytamy wiadomosc.

25!
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acjd o wa ogromne znaczenie

Réwniez lo
wdopodobienistwo rozpatrzenia
gszej reklamy majq osoby ktére przy

poniewva
zytyyni
nimalnym wysitku otrzymujq produkt, tj. nie muszq

chaé na drugi koniec kraju :) Z telefonéw
komorkowych korzysta okoto 124 min oséb na catym
swiecie, zatem ta forma marketingu cieszy sie
ogromnym prawdopodobienstwem sukcesu.
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Marketing z wieloma swoimi obgs lcéﬁda jednq z

istotniejszych sktadni s @ j firmy, dlatego
ogromnie wozne j e odpowiedniego rodzaju
cow ktora moze z tego skorzystac.

patrzqgc na gr %
6@#) réwniez uwage na koszty i popularnosé

takich reklam.
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