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Dlaczego rynek miedzynaro ?10

Ekspansja na rynki mledzynarqdo yniesc wiele
korzysci, takich jak dostep d tow zwiekszenie
konkurencyjnosm enle Zyskow.

Potwierd
skale glo aIn
Zmieniajg

byc flrmy ktore osiggnety sukces na
Ze byc szczegolnie istotne w kontekscie

e dynamiki rynkowe,;.



WKkroczenie na rynek miedzyr@do;lk0 z

Do gtownych krokow podczas wkr ﬂ‘wnek
miedzynarodowy nalezg:

* Analiza | wybor ry. ﬂe‘wsgg

. Okreéleﬁ;@@gi nego

* Wybor I'wejscia na rynek zagraniczny

Gdy je spetnimy mozna zabierac sie do dziatania.



Wybdr rynku docelowe@ 10 z

Wybor odp0W|edn|ego rynku dece Iuczowy dla
sukcesu naszej firmy.

Do kryteriow przy § xk&d Iowego mozna zaliczyc:

. potenCJ

. stabllno C p

» dostepnosc zasobow

e roznorodnosc kulturowg

Wspotczesne narzedzia analizy danych pozwalajg na precyzyjne
oceny tych czynnikow, co utatwia podjecie strategicznych decyzji.



Czym sa strategie wejsma na ne‘ELO z
mledzynarodo
adanle a kluczem

Wejscie na rynek zagraniczny to
do sukcesu jest odp0W|edn| \‘ esowa. Dobrze
k

opracowana strateg | ia\sKUtgczne zarzadzanie,
podejmow.
prOJektov<| dZI

1a

cyzji oraz okreslanie prlorytetow
osiggan

tt szerokl program wytyczania i
Istnieje wiele taklch strategii, a na nastepnych slajdach przyblize
kilka z nich.




Eksport @ ’LO z

Eksport to sprzedaz produktow‘p ﬁ | Kraju, d2|elaca
sie na eksport posrednl prz n Krajowych) i

bezposredni ( prze ksportowa Eksport
posrednlj ch | srednlch firm z ograniczonym

kapitate ra UJa Z lokalnymi posrednikami. Eksport
bezposre ymag wiekszych zasobow finansowych |
doswiadczonego personelu, poniewaz firma odpowiada za
wszystkie koszty | zarzgdzanie procesem, wtagczajgc w to
komunikacje z klientami oraz strategie marketingowe |
sprzedazowe.



Licencjonowanie @ 102

Licencjonowanie to strategla wejs W zagraniczny,
polegajgca na przekazanlu | rawa do czesmowego
pate ych rozmazan Obejmuje

lub petnego wykor

to znaki to zy owe oraz rozwigzania techniczne.
Te meto \@ Istnieje popyt na produkt, a firma,
ktora otrz icencje, ma Znaczacy udziat na rynku.
Licencjonowanie jest korzystne dla przedsiebiorstw, ktore nie sg
w stanie samodzielnie eksportowac lub wdrozyc¢ licencji.




Franczyza @ 10 z

Franczyza, jest strategla wejscaa nlczne w ktorej
firma przekazuje innegj flrmle w zamian za optaty. Te

prawa obeJmUJa kor azwy, wzornictwa,
dystrybu ﬁ/ i | r02W|azan organlzacyjnych Choc

amMe, rozni sie gtownie przedmiotem

Cji
przypomina I|c
umowy. yza jest szczegolnle powszechny w sektorze
handlu i ustug. To efektywny sposob dla firm, ktére chcg rozwijac

SWO0jg obecnosc na rynkach zagranicznych poprzez partnerstwo
z lokalnymi przedsiebiorcami.



Wspolne przedsiewzieo ’L 3
Wspolne przedsiewziecie (Joink V. m‘;ategia wejscia na
rynek zagraniczny, gdzie firrgﬂ‘ﬁ7 rtherstwo z niezaleznym
fo

zagranicznym podmig ozliwia dzielenie sie
zasobami, wie I\doSwladczeniem partnera, co pozwala
szybko zdoby astep do nowych rynkdw i przetamywac
bariery h e. Niemniej jednak, decyzje dotyczgce inwestycji
| podziatu zyskOw mogg generowac ryzyko nierownego
Zaangazowania, wymagajgc precyzyjnej koordynacji |
komunikacji miedzy partnerami.




Podsumowanie © 10
Mam nadzieje, ze podczas tej pre %bhzy’fem temat

,<Wkroczenia firmy na rynek y". Skupitem sie

przede wszystklm |a na rynek
mledzynar

Osagme e s a nie mledzynarodowej wymaga
nleustan onitofowania i adaptacji strateqii do nowych

wyzwan, wiec nie to tatwe zadanie, lecz gdy wszystkiego sie
dopilnuje mozna liczyc na spore zyski.



Koniec @ 102
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Dawid Stygar (173719)



