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Plan prezentad)|

Strategie promocji | budowania marki osobiste] w kgntekéciej“@j dzigospodarczej:
1. Analiza SWOT \g

2. Co powinien zawierac Biznes q (

3. Czym jest Eyetracking Oto

4. Wyznaczenie ce arketingowych

5. Personal branding

6. Employer branding



Przedsigbiorcy zaktadajgcy jednoosobowg dziatalngsc w_dzi imh musza zmierzyc sie z

problemem dotyczgcym strategii marketing \Afl\ marki osobistej, poniewaz te elementy s3
kluczowe do odniesjfia 5694

XXI wiek jest wiekiem szybko postepujacej cyfryzacji i rosnacej wiedzy w dziedzinach informatyki i

elektroniki. W zwigzku z tym, umiejetnosc skutecznej promocji i wykreowania silnej osobistej marki staje sie

koniecznoscia dla kazdego, kto prowadzi wtasng dziatalnosc.



Analiza SWOT

Analiza SWOT to rodzaj analizy, ktorg wykonuje sie w cglu “‘ Negatywne

uzyskania przegladu zarowno wewnetrznych jake ne,\ @
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czynnikdw, mogacych wptywac na r o oRE€slortego celu. bar
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Analiza SWO = 0rzykiad

Gteboka wiedza techniczn \9
Ye ian
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e zasoby

0s¢ od pojedynczych klientow

do klienta Brak wsparcia marketingowego

Wzrost zapotrzebowania na ustugi IT Sina konkurencja

Specjalizacja w niszowych obszarach Szybko zmieniajace sie technologie

Partnerstwa



Biznesplan

« Co powinien zawierac biznesplan ? e

» Dlaczego strategia marketingowa powinna byc @*Qiea ?
« Srodowiska odpowiednie doprowe 4’@’1 arketingowych
 Plan finansowy 6

« Szacunkowe koszty | wydatki

» Szacunkowe przychody



Czym jeSt Eyetracking ¢

ocznych i kierunku spojrzenia uzytkownika.

Przyktad uzycia Ey(acknopq
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Wyznaczanie celdw marketingowych

Bardzo waznym elementem w kazdej strategii markeﬁngcq‘m&e celow marketingowych

czesto nazywanych wskaznikami KPI. KPI to skro ance Indicators, dzieki nim mozemy

sprawdzi¢ czy pode] aniggelzia v
na Twoje przedsie"orstwo.

Jakie powinny byc wskazniki KPI ?

A

ed@zowych przektada sie na finanse, i jak wptywajg one

« Konkretne

* Mierzalne
 (Osadzone w czasie
* Realne

« Osiggalne



PersonalfBranding
Personal branding czyli budowanie marki osobistejgto p omowama witasnego
wizerunku, kompetencji i cech osobowosci jak Qny personal branding pozwala na

wyroznienie sie na q larygodnosci, a takze na rozwdj kariery zawodowej
lub biznesu.




EmployerBranding

jeSk str Larzadzania markg pracodawcy,

lejsca pracy. Employer branding ma na ceu

W przeciwienstwie do personal branding, employer®rangdi

majgca na celu poprawe postrzegania firmy | kﬁa\/j
przycigganie i utrszG% dangj branzy.




Podsumowanie

skutecznych strategii marketingowych i bud

Prezentacja ta podkresla, ze dla jednoosobowych pgzedsighior§ow Riuc jest opracowanie
V\(f * | 0sobistej. W dobie cyfryzacji, umiejetnosc
| 0Sobistej, a takze wykonanie dobrej analizy SWOT oraz

promogji i wykreowania rozpozn @ |
biznesplanu, sg zbednn Sienia sukcesu.




