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4.1. Definicje rynku i jego rodzaje

W potocznym rozumieniu rynek jest to miejsce, na ktérym sie sprzedaje
i kupuje rozne dobra i ustugi. Jest to zazwyczaj miejsce zorganizowane pod
wzgledem instytucjonalnym, gdzie zachodzq procesy wymiany, czyli akty
sprzedazy i kupna miedzy sprzedawcami towaréw i ustug oraz ich
nabywcami. Sgq to np. sklepy detaliczne, hurtownie, banki, targowiska,
gieldy.

Warto zauwazy¢, ze wspotczesnie nie trzeba uczestniczyC w sposob
bezposredni w transakcjach wymiennych na rynku, lecz mozna je dokonac
za posrednictwem roznych Srodkow lacznosSci, np. internetu, telefonu,
telefaksu. Biorac pod uwage ten fakt, mozna zdefiniowac rynek jako ogot
warunkow ekonomicznych, w ktorych dochodzi do zawierania transakcji
miedzy kupujacymi i sprzedajgcymi, okreslone sq wielkosci tych transakcji
i ceny. Rynek koordynuje zachowania i sposob wspoétdziatania nabywcow
i sprzedawcow towardow i ustug.

Stosujgc  odpowiednie kryteria, mozna wyodrebni¢ rézne rodzaje
rynkow. Wedlug kryterium przedmiotu wymiany wyrdznia sie: rynek
débr i ustug konsumpcyjnych i inwestycyjnych, rynek kapitalowy
(papierow wartosciowych), rynek pieniezno-kredytowy, czy rynek pracy.
Rynki te mogq podlega¢ dalszej dezagregacji z punktu widzenia rodzaju
dobra badz ustugi, np. rynek débr zywnoSciowych i niezywnosciowych,
rynek akcji, rynek obligacji, rynek surowcowy, rynek posrednictwa pracy.

Biorgc pod uwage zasieg geograficzny (zakres terytorialny), mozna
mowic o rynku lokalnym (np. miejskim lub wiejskim), rynku regionalnym
(np. o zasiegu wojewodzkim), rynku krajowym i zagranicznym, rynku
miedzynarodowym (np. rynek Unii Europejskiej) i rynku Swiatowym
(np. rynku wegla, ropy naftowej, ztota).

Kryterium kontroli pozwala wyr6zni¢ rynek wolny i rynek regulowany.
Pierwszy z rynkow nie podlega bezposredniej kontroli wiadz
gospodarczych w przeciwienstwie do rynku regulowanego, gdzie
bezposrednia ingerencja wiadzy gospodarczej przejawia sie w ustaleniu



poziomu cen, np. cen minimalnych, cen maksymalnych, kontroli czynszow,
okresSleniu kwot wymiany czy rozdzielaniu licencji na sprzedaz.

W zaleznosci od relacji miedzy wielkoscia oferowana do sprzedazy
a wielkoscia zapotrzebowania mozna wyodrebni¢ rynek sprzedawcy
(producenta), gdzie ilos¢ dobr i uslug oferowanych do sprzedazy jest
znacznie nizsza od wielkosci zapotrzebowania, co oznacza silng pozycje
sprzedawcy na rynku, oraz rynek nabywcy (konsumenta)
z uprzywilejowana jego pozycja ze wzgledu na wieksze ilosci oferowane do
sprzedazy w stosunku do zapotrzebowania i tym samym wiekszg dbatosc¢
sprzedawcow (producentéw) o jakosc¢ dobr i ustug.

Stopien jednorodnosci przedmiotu transakcji wymiennych jest
podstawq podzialu rynkow na homogeniczne, czyli jednorodne (np. rynek
ropy naftowej, rynek pszenicy) i heterogeniczne, ze zrdéznicowanymi
dobrami i ustugami (np. rynek ustug rekreacyjnych, ustug medycznych,
rynek sprzetu gospodarstwa domowego).

Z punktu widzenia wplywu podmiotéw rynkowych na ksztaltowanie sie
poziomu cen mozna podzieli¢ rynki na doskonate i niedoskonate.

Rynek doskonaly to inaczej rynek doskonale konkurencyjny, na ktérym
dziala wielu nabywcow i wielu sprzedawcow jednorodnych produktow.
W tej sytuacji zaden z podmiotéw nie jest w stanie wplywac na poziom
ceny rynkowej, muszq zaakceptowac cene, ktéra uksztatltowala sie na rynku
w wyniku wzajemnych relacji miedzy wielkoScig sprzedazy i wielkoScig
zapotrzebowania. Nabywcy i sprzedawcy sg zatem cenobiorcami.

W rzeczywistosci gospodarczej rynek nie ma charakteru doskonalego.
Jego przeciwienstwem sq rynki niedoskonale, do ktorych zalicza sie rynek
monopolu, rynek oligopolu i konkurencje monopolistyczng|63]. Podmioty
dzialajace na tych rynkach majq wptyw na cene rynkowa.



4.2. Rola rynku w gospodarce

Rynek jest podstawowym mechanizmem funkcjonowania gospodarki
rynkowej. Pelni w niej wiele waznych funkcji.

Na rynku odbywaja sie transakcje wymiany towarow za posrednictwem
pienigdza. Jest to wymiana towarowo-pienieznal64|. W pienigdzu sg
wyrazone ceny wymienianych towarow, czyli dobr i ustug oraz czynnikow
produkcji. Towar jest to produkt pracy ludzkiej przeznaczony do sprzedazy.
Cena zas$ jest pienieznym wyrazeniem wartosci wymiennej towaru. Dzieki
cenom mozliwe jest sprowadzenie wielkoSci naturalnych do wspodlnej
porownywalnej podstawy wartosciowej, czyli dokonanie agregacji tych
wielkosSci. Rynek jest zatem miejscem wyceny towarow. Na rynku powstaja
nie tylko ceny poszczegdlnych towardw, czyli tzw. ceny absolutne, ale
takze ksztaltujg sie relacje cen, czyli tzw. ceny relatywne, tzn. mozna
okresli¢ cene danego towaru w stosunku do cen innych towaréw, np. cene
1 kg ryb w porownaniu z ceng 1 kg miesa.

Wielkosci oferowane do sprzedazy oraz relacje cen sg dla wszystkich
podmiotéw indywidualnych podstawa do podejmowania decyzji oraz
kalkulacji optacalnosci ich dziatan. Rynek odgrywa zatem waznag role
informacyjna w gospodarce.

Na podstawie informacji ptynacych z rynku producenci (sprzedawcy)
oraz nabywcy (konsumenci) podejmuja decyzje o alokacji swoich
zasobow. Wskazujac kierunek, w jakim powinny przeptywac zasoby, rynek
decyduje o racjonalnym ich wykorzystaniu. Sygnaly plynace z rynku
mogq byc¢ dla producentow (sprzedawcow) zacheta do podejmowania lub
rozszerzenia dzialalnoSci albo jej zmniejszenia czy zaprzestania. Dla
nabywcow (konsumentow) informacje rynkowe (zwlaszcza relacje cen,
ilos¢ i jakos¢ dobr i ustug) mogq mie¢ znaczenie dla zmiany struktury ich
konsumpcji, np. rezygnacji z konsumpcji dobr i ustug drozszych na rzecz
wzrostu konsumpcji débr relatywnie tanszych (lub odwrotnie).

Zachowania indywidualnych podmiotow oparte sa na rachunku
ekonomicznym, czyli porownywaniu nakladow i efektow dziatan, co



pozwala wybra¢ optymalne rozwigzanie w danych warunkach, np. w
postaci wysokich dochodow, obnizki kosztow, wzrostu oszczednosci,
wyzszego stopnia zaspokojenia potrzeb, rozwoju nowoczesnych dziedzin
produkcji.

Rynek umozliwia ksztaltowanie sie¢ stanow rownowagi w gospodarce.
Rynek okresla ceny, przy ktorych wielkoS¢ zapotrzebowania na dobra,
ustugi, czynniki produkcji zrownuje sie z ilosciami oferowanymi do
sprzedazy. Dzieki odpowiednim dostosowaniom cen, decyzje
indywidualnych podmiotéw zostaja wzajemnie uzgodnione i na rynku
dochodzi do stanu réwnowagi[65].

Stan réwnowagi rynkowej oznacza, ze przy danej cenie rownowazacej
rynek nastepuje spoleczna akceptacja ilosci i struktury wytworzonych
dobr i ustug, poparta aktami ich kupna przez nabywcow (konsumentow).
Rynek jest zatem weryfikatorem spotecznej przydatnosci produkcji
i mechanizmem dostosowywania produkcji do potrzeb.

Podsumowujgc, mozna podkreslic, ze rynek pozwala rozwigzac
podstawowe ekonomiczne dylematy: co, jak i dla kogo produkowac.

Rynek decyduje o tym, jakie dobra i ustugi sa wytwarzane (co
produkowac?). Produkowane sg te, ktore nabywcy (konsumenci) chca
kupowac przy danej cenie, czyli dobra spotecznie przydatne.

Na tej podstawie, rynek decyduje o alokacji zasobow miedzy
poszczegoOlne, konkurencyjne wzgledem siebie zastosowania (jak
produkowac?). Okresla wielkos¢ produkcji kazdego dobra/ustugi przez
ustalenie jego ceny, przy ktorej wielkoSC zapotrzebowania jest rowna
wielkosci  produkcji (sprzedazy). Konkurencja rynkowa powinna
umozliwia¢ uczestnikom rynku dazenie do realizacji swych celow.
Sprzedawcy konkurujq z innymi sprzedawcami o pozyskanie nabywcow,
stosujac konkurencje cenowg (produkowac duzo i tanio, wybiera¢ czynniki
produkgji, ktorych ceny pozwola obniza¢ koszty) i konkurencje niecenowa
(np. oparta na wyzszej jakosci, znanej marce, nowoczesnych rozwigzaniach
technologicznych). Nabywcy zas konkurujag z innymi nabywcami
0 ograniczong ilos¢ towardw, ustug, w warunkach rzadkoSci zasobow
czynnikow wytworczych.

Rynek okresla, dla kogo sa produkowane poszczegdlne towary i ustugi.
Za posrednictwem rynku nastepuje podzial dobr, ustlug i czynnikow
produkcji miedzy uczestnikow rynku. Podstawq sg ceny oraz wysokosSc



posiadanych przez podmioty dochodow. Kazde dobro/ustuge moga kupic ci
nabywcy, ktorzy sa w stanie zaplaci¢ za nie cene rynkowa. Natomiast
produkcje danego dobra podejma ci producenci, ktérych zadowoli poziom
ceny rynkowej.

Dzialania rynku nie zawsze gwarantujq osiggniecie efektywnej alokacji
zasobow i wiasciwego podziatu dochodow miedzy indywidualne podmioty.
W sytuacji tej panstwo moze w pewien sposOb poprawi¢ wyniki jego
dzialalnosci (bedzie to przedmiotem dalszych rozwazan).



4.3. Popyt, krzywa popytu. Zwigzek miedzy
ceng i popytem

Wystepujace na rynku zapotrzebowanie na pewne dobro[66] ze strony
nabywcOw nosi nazwe popytu.

Popyt jest to ilos¢ dobra, jaka nabywcy sg w stanie kupic¢ przy okreSlonej
jego cenie i w danym czasie. Wyrazenie ,,sq w stanie kupi¢” oznacza, ze
nabywcy chcg i moga kupi¢ dane dobro, gdyz pozwala im na to sila
nabywcza posiadanych dochodéw. Jest to popyt efektywny ujawniajacy sie
na rynku.

Wyroznia sie takze popyt potencjalny, bedacy wyrazem potrzeb
nabywcow, obejmujgcy dobra, ktore chcieliby oni naby¢, ale nie dysponuja
odpowiednimi dochodami w danym czasie. Popyt potencjalny jest
zazwyczaj wiekszy od popytu efektywnego, lecz w miare wzrostu
dochodéw konsumentéw lub/i odpowiedniej obnizce cen réznica miedzy
popytem potencjalnym i efektywnym sie zmniejsza, a nawet popyt
potencjalny moze przeksztatcic sie w popyt efektywny.

Z definicji popytu wynika, ze wielkos¢ popytu na dane dobro jest
zalezna od poziomu ceny tego dobra. Zatem zmiana ceny przyczynia sie
do zmiany popytu. Z obserwacji rynku wynika, ze im wyzsza cena danego
dobra, tym mniejszy popyt na to dobro, przy zalozeniu, ze wszystkie inne
czynniki wplywajgce na popyt sga niezmienne (przy zalozeniu ceteris
paribus). Natomiast wraz ze spadkiem ceny rynkowej dobra popyt na to
dobro rosnie, tzn. konsumenci beda sktonni nabywac¢ wieksze ilosci tego
dobra, przy zalozeniu ceteris paribus. Zasada ceteris paribus pozwala
zatem analizowac¢ tylko wplyw ceny na popyt i nie uwzglednia¢ wptywu
innych czynnikéw pozacenowych.

Miedzy zmianami ceny i zmianami popytu na dane dobro istnieje
zaleznos¢ odwrotna (ujemna). W literaturze ekonomicznej zaleznosc¢ ta,
czyli ujemny zwigzek miedzy zmianami cen i popytu, jest znana jako
prawo popytu, wprowadzone do ekonomii przez angielskiego ekonomiste



Alfreda Marshalla (1842-1924). Ilustracjq graficzng prawa popytu jest
krzywa popytu (rys. 4.1).

Krzywa popytu przedstawia ilos¢ danego dobra, jaka konsumenci chca
naby¢ przy réznych poziomach jego ceny w danym czasie.

Hipotetyczny przyklad pokazuje zmiane wielkoSci popytu na dobro X
przy roznych poziomach jego ceny w badanym okresie.

Zestawienie wielkosci podanych w tabeli 4.1 przedstawia rysunek 4.1.

Tabela 4.1. Ksztaltowanie sie popytu na dobro X

Cena dobra X Popyt na dobro X
(wzbh (w jednostkach)
50 10
40 15
30 20
20 25
10 30

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Rysunek 4.1. Krzywa popytu na dobro X
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Przyklad potwierdza odwrotng zalezno$¢ miedzy zmianami ceny
i popytu, gdyz spadek ceny z 50 zt do 10 zt przyczynit sie do trzykrotnego
wzrostu popytu na dobro X (z 10 do 30 jednostek).

Ogolny obraz krzywej popytu przedstawia rysunek 4.2[67].



Wzrost ceny z c1 do c2 powoduje spadek popytu z Q1 do Q2, a spadek
ceny z c2 do c1 prowadzi do wzrostu popytu z Q2 do Q1. Zmiana ceny
oddzialuje na zmiane wielkoSci popytu, co przedstawia poruszanie sie
(ruch) po tej samej krzywej popytu. Poruszanie sie wzdluz danej krzywej
popytu w gore (z punktu A do punktu B) oznacza wzrost ceny i spadek
popytu. Ruch po krzywej popytu w dot (z punktu B do punktu A)
odzwierciedla spadek ceny i wzrost popytu.

<A
=z

L
O

0

Rysunek 4.2. Typowa krzywa popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.



Zmiana ceny wywotuje dwa efekty:

» efekt substytucyjny

» efekt dochodowy.

Efekt substytucyjny zmiany ceny polega na zastepowaniu (substytucji)
débr, ktére drozeja przez dobra relatywnie tansze. Nabywca rezygnuje
z drozszego dobra i zwieksza swoj popyt na inne, relatywnie tansze dobro.
Efekt dochodowy zmiany ceny oznacza, zZe zmiana ceny wywoluje
okre$lone zmiany dochodow realnych przy zatlozeniu statych dochodéw
nominalnych. Dochéd nominalny to dochéd w wyrazeniu pienieznym,
a dochod realny okresla ilos¢ dobr, ktére moze naby¢ konsument przy
danym dochodzie nominalnym i danej cenie. Wzrost ceny, przy stalym
dochodzie nominalnym, powoduje spadek dochodu realnego, czyli
zmniejszenie iloSci kupowanych dobr. Natomiast spadek ceny, przy danym
dochodzie nominalnym, zwieksza dochod realny, a tym samym ilos¢ dobr,
jaka moze naby¢ konsument. Sita efektu dochodowego zalezy od wielkoSci
udzialu dobra, ktorego cena sie zmienia, w ogolnych wydatkach
konsumenta.



4.4. Pozacenowe determinanty popytu

Wielkos¢ i zmiany popytu zaleza nie tylko od zmiany ceny, ale takze
determinowane sg przez czynniki pozacenowe. Do podstawowych zalicza
sie: dochody, ceny dobr substytucyjnych i dobr komplementarnych,
oczekiwania zmiany cen, liczbe i strukture ludnosci, gusty i preferencje
nabywcow. Zaleznosci miedzy zmianami popytu a zmianami okreslonego
czynnika pozacenowego analizuje sie przy przyjeciu klauzuli ceteris
paribus, w tym zalozenia o niezmiennosci cen rynkowych.

Dla wiekszosci dobr i ustug zaleznos¢ miedzy zmianami dochodow
konsumentow i zmianami popytu ma charakter jednokierunkowy. Wzrost
dochodu nominalnego konsumenta przy statej cenie dobr wptywa na wzrost
jego dochodu realnego i zwiekszenie popytu. Natomiast spadek jego
dochodu, przy zatozeniu ceteris paribus, powoduje spadek popytu.

Od powyzszej prawidlowosci sa pewne wyjatki. Przykladem jest wplyw
spadku dochodu nabywcy na wzrost jego popytu na dobra, ktére sg
jakoSciowo gorsze od innych débr, np. kasze, margaryna kosztem miesa,
masta. I odwrotnie, wzrost dochodu konsumenta powoduje spadek popytu
na te dobra i przesuniecie go w kierunku drozszych i lepszych jakosciowo
substytutow.

Dobra substytucyjne to dobra, ktére moga sie wzajemnie zastepowac
w procesie zaspokajania danej potrzeby (np. kawa i herbata, masto
i margaryna, przejazdy autobusowe i kolejowe). Jezeli przy stalej cenie
danego dobra (np. biletow autobusowych) rosnie cena substytutu
(np. biletow kolejowych), to popyt konsumentow na przejazdy autobusowe
wzrasta (sg relatywnie tansze), natomiast spada na drozsze przejazdy
kolejowe (substytut). Odwrotnie, gdy cena dobra substytucyjnego spada
(biletow kolejowych) w stosunku do ceny danego dobra (biletow
autobusowych), to popyt na dane dobra spada (przejazdy autobusem), gdyz
jest ono relatywnie drozsze od substytutu (przejazdy kolejowe).

Dobra komplementarne sg to dobra, ktére wzajemnie sie uzupetniajg
w procesie zaspokajania danej potrzeby, np. mieszkanie i meble, samochod



i benzyna, plyta CD i odtwarzacz. Wzrost ceny dobra komplementarnego
wzgledem danego dobra, zmniejsza popyt na dane dobro, np. wzrost ceny
odtwarzaczy zmniejsza popyt na plyty CD, wzrost ceny mieszkan
zmniejsza popyt na meble. I odwrotnie, spadek ceny jednego z ddbr
komplementarnych, zwieksza popyt na drugie dobro, np. spadek ceny
samochodow zwieksza popyt na benzyne.

Oczekiwania zmiany cen nalezy je rozumie¢ jako przewidywanie przez
nabywcow kierunkéw zmian cen w niedalekiej przysztosci. Jezeli
konsumenci oczekuja (przewidujq) wzrostu ceny danego dobra w bliskim
czasie, to w chwili obecnej zwiekszaja swoéj popyt na to dobro,
np. przewidywanie wzrostu cen wypoczynku w miesigcach letnich,
powoduje wzrost popytu na jego realizacje juz w miesigcach zimowych.
W przypadku gdy konsumenci antycypuja spadek ceny pewnych dobr
w najblizszym czasie, to w chwili obecnej powstrzymuja sie z ich
zakupami, czyli zmniejszaja swOj popyt, oczekujac np. na zapowiadane
sezonowe obnizki cen, np. odziezy, obuwia, sprzetu artykulow
gospodarstwa domowego.

Wzrost liczby ludnosci powoduje wzrost popytu na rézne dobra i ustugi,
a spadek liczby ludnosci zmniejsza popyt. Wplyw na zmiany
zapotrzebowania na rozne dobra i ustugi ma takze zmiana struktury
ludnosci wedlug takich kryteriow, jak m.in.: wiek, wyksztalcenie, miejsce
zamieszkania, pteC. Na przyklad wzrost wyksztalcenia wptywa na wzrost
popytu na ustugi edukacyjne, podreczniki, przybory szkolne, komputery.
Wzrost liczby urodzen powoduje wzrost zapotrzebowania na artykuly
niemowlece, odzywki. Wzrost udzialu w ogdlnej liczbie ludnosci ludzi
starszych przyczynia sie do wzrostu zapotrzebowania na ustugi medyczne
i Swiadczenia pomocy spotecznej, a wchodzenie miodych osob w wiek
produkcyjny wywotuje wzrost popytu na miejsca pracy, mieszkania i ich
wyposazenie. W strukturze popytu mieszkancow wsi, prowadzacych wiasne
gospodarstwa rolne, dominuje spozycie naturalne wytworzonych przez nich
débr, podczas gdy mieszkancy miast zglaszaja popyt na dobra
zywnosciowe, ktore kupujq na rynku.

Gusty i preferencje nabywcow sa to czynniki subiektywne, wptywajace
na popyt, ktore trudno jednak okresli¢ ilosciowo i oszacowac. Gusty
i preferencje sa zwigzane z ocenami jednostek co do przydatnosci danych
débr w zaspokajaniu ich roznych potrzeb. Moga by¢ zwigzane



z przyzwyczajeniami konsumpcyjnymi, z wplywem mody i tradycji,
np. wzrost popytu na modng odziez, zdrowa zywnos¢, aktywne spedzanie
czasu wolnego, na dobra zwigzane z tradycjami obchodzenia Swigt. Na
ksztaltowanie sie popytu moze wptywac tzw. efekt nasladownictwa, czyli
przylaczenia sie do wiekszosci, kiedy popyt indywidualnego konsumenta
zmienia sie w zaleznoSci od zmiany popytu rynkowego wiekszosci
konsumentéw. Moze takze wystgpi¢ tzw. efekt demonstracji, gdy popyt
indywidualnego konsumenta rézni sie od popytu innych oséb. Pragnie on
w ten sposob zamanifestowa¢ swojq pozycje spoteczng, przynaleznos¢ do
danej grupy zawodowej lub status majatkowy, np. przez kupno
specyficznych i bardzo drogich débr.

Ilustracjg graficzng wpltywu zmiany czynnikéw pozacenowych na popyt
jest przesuniecie krzywej popytu w prawo (w gore) lub w lewo (w dol)
w stosunku do potozenia wyjsciowego (rys. 4.3).



CENA

0 Q Qo Q, POPYT

Rysunek 4.3. Przesuwanie sie krzywej popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Krzywa popytu przesuwa sie w prawo (w gore), gdy przy danej cenie
(co), popyt rosnie (z Qo do Q1) pod wplywem zmiany czynnikéw
pozacenowych, np. w wyniku wzrostu dochodu, oczekiwania podwyzek
cen, wzrostu ceny substytutu danego dobra, spadku ceny dobra
komplementarnego, wptywu mody czy efektu nasladownictwa.

Krzywa popytu przesuwa sie w lewo (w dot), gdy przy danej cenie (co)
popyt zmniejsza sie pod wpltywem zmiany czynnikow pozacenowych (z Qo



do Q2), np. w wyniku spadku dochodu i odmiennego oddziatywania
pozostatych, oméwionych wczesniej czynnikow.



4.5. Nietypowe krzywe popytu

Przypomnijmy, ze typowa krzywa popytu jest ujemnie nachylona (rys. 4.1)
i przedstawia zaleznoSci miedzy ceng a popytem zgodne z prawem popytu.
Na rynku wystepuja jednak przypadki nietypowych reakcji popytu na
zmiany ceny.

Po pierwsze, popyt moze nie reagowac na zmiane ceny (rys. 4.4a). Jest to
tzw. popyt doskonale nieelastyczny, sztywny, na dobra, ktére nie majq
substytutbw, a sa niezbedne dla zaspokojenia potrzeb okreslonych
konsumentow, np. popyt na lekarstwa ratujace zycie. Popyt ten ksztaltuje
sie czesto pod wplywem czynnikow subiektywnych.

Po drugie, popyt moze byC doskonale elastyczny przy danej cenie (rys.
4.4b). Taki popyt wystepuje na rynku doskonale konkurencyjnym, gdzie
przy danej cenie rynkowej moze przybierac¢ rézne rozmiary, np. na rynku
OwWOoCOW i warzyw.

Po trzecie, zmiany cen i zmiany popytu mogq by¢ jednokierunkowe,
tzn. wzrost ceny moze powodowaC wzrost popytu, a spadek ceny
wywolywac spadek popytu. Sa to tzw. paradoksy popytu (rys. 4.4c).
Wyréznia sie trzy przypadki takich paradoksow: Giffena, Veblena
i spekulacyjny.

Pierwszy z paradoksow zostal zaobserwowany przez angielskiego
statystyka Roberta Giffena (1837-1910), ktory pod koniec XIX w. badat
budzety ubogiej ludnosci Irlandii. Wysoki udziat w og6lnych wydatkach tej
ludnosci zajmowaty dobra nizszego rzedu, zwane dobrami podrzednymi
(np. chleb, ziemniaki). Podwyzka cen chleba spowodowata spadek
dochodow realnych ubogich konsumentow i wzrost popytu na chleb. Dobro
to nadal bylo relatywnie tansze w stosunku do cen innych drozszych dobr
zywnosciowych. Ubodzy konsumenci ograniczyli popyt na drozsze
artykuly na rzecz wzrostu popytu na najtansze dobro, pomimo wzrostu jego
ceny. Mozna stwierdzi¢, ze w przypadku tzw. dobr Giffena, efekt
dochodowy zmiany ceny jest silniejszy od efektu substytucyjnego.
Wspotczesnie takze paradoks Giffena moze wystagpic w przypadku



konsumentéw o najnizszych i niskich dochodach, w wydatkach ktorych
dominujgcy jest udzial dobr nizszego rzedu, niemajacych tanszych
substytutow.

Paradoks Veblena zostat opisany przez Thorstena Veblena (1857—-1929),
amerykanskiego ekonomiste. Paradoks ten dotyczy dobr prestizowych,
ktore dominuja w wydatkach osob o wysokich dochodach. Dobra te sg
kupowane przez konsumentow, gdy ich cena jest wysoka, stanowigc
podstawe demonstracji wysokiego statusu materialnego nabywcow. Spadek
ceny tych dobr przyczynia sie do spadku popytu na nie ze strony nabywcow
o wysokich dochodach. Wowczas dobra te stajq sie, ich zdaniem, dobrami
masowej konsumpcji, dostepnymi dla innych, mniej zamoznych
konsumentéw. Pojawienie sie nowych dobr prestizowych o wysokich
cenach, ponownie przyczyni sie do wzrostu popytu na nie ze strony
zamoznej czesci spoteczenstwa.
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Rysunek 4.4. Nietypowe krzywe popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Paradoks spekulacyjny jest zwigzany z oczekiwaniami zmiany cen
w przysztosci. Jezeli konsumenci przewidujg, ze ceny dobr i ustug beda
rosty w przysztosci, to popyt takze ulega zwiekszeniu, co wywotuje dalszy



wzrost cen. Natomiast oczekiwania spadku cen w przyszlym czasie
powoduja, ze popyt bedzie zmniejszal sie, gdyz nabywcy przewiduja dalszy
spadek cen. Paradoks spekulacyjny mozna zaobserwowaC na gieldach
towarowych i kapitalowych. Na przyklad na gieldach papierow
wartosciowych uwidacznia sie w postaci gry na hosse, czyli gry na zwyzke
ceny, lub gry na besse, czyli na znizke ceny.



4.6. Podaz, krzywa podazy. Zwigzek miedzy
ceng i podazg

Podaz jest to iloS¢ dobra, jaka sprzedawcy oferuja do sprzedazy przy
danym poziomie ceny i w danym czasie.

Jednym z wazniejszych czynnikdw okreSlajacych podaz jest cena.
Wzrost ceny, przy zalozeniu ceteris paribus, przyczynia sie do wzrostu
podazy, gdyz roSnie wowczas oplacalnos¢ produkcji i sprzedazy. Spadek
ceny powoduje zmniejszenie podazy, przy zalozeniu ceteris paribus.
Zaleznos¢ miedzy zmianami ceny i zmianami podazy jest zatem
jednokierunkowa i nazywana jest prawem podazy. ZaleznoS¢ te
przedstawia krzywa podazy. Przedstawia ona ilosci dobra, jakie
producenci zamierzajq sprzedac przy danej cenie w danym czasie na rynku.

Hipotetyczny przykiad pokazuje zmiane wielkosci podazy dobra X przy
roznych poziomach jego ceny w danym czasie.

Tabela 4.2. Ksztalttowanie sie podazy dobra X

Cena dobra X Podaz dobra X
(wzb (w jednostkach)

50 30

40 25

30 20

20 15

10 5

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Zestawienie tych wielkosci przedstawia rysunek 4.5.

Podany przyktad potwierdza jednokierunkowy zwigzek miedzy
zmianami ceny i zmianami podazy. Pieciokrotny wzrost ceny spowodowat
szeSciokrotny wzrost podazy dobra X. Spadek ceny dobra X z 50 do 10 zi
wywotat szes¢ razy nizsza jego podaz (spadek z 30 do 5 jednostek).

Ogolna postac krzywej podazy przedstawia rysunek 4.6.
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Rysunek 4.5. Krzywa podazy dobra X

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Rysunek 4.6. Typowa krzywa podazy
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wzrost ceny z co do c1 powoduje wzrost wielkosci podazy z Qo do Q1.
Spadek ceny z c1 do co zmniejsza podaz z Q1 do Qo. Zmiany wielkosci
podazy pod wplywem zmiany ceny odpowiadaja ruchowi po krzywej
podazy w gore, gdy podaz rosnie pod wpltywem wzrostu ceny (przesuniecie
z punktu A do punkt B) i w dot, gdy podaz spada pod wpltywem spadku
ceny (przesuniecie po krzywej podazy z punktu B do punktu A).



4.7. Czynniki pozacenowe wptywajgce na
podaz

Na ksztaltowanie sie podazy maja wplyw czynniki pozacenowe. Do
czynnikow tych zalicza sie: koszty produkcji, technologie, oczekiwania
przysztych cen, podatki i subsydia, warunki klimatyczne. Przy omawianiu
wplywu poszczegolnego czynnika zakladamy statos¢ ceny i niezmiennosS¢
pozostatych czynnikow, czyli stosowanie klauzuli ceteris paribus.

Wplyw na keszty produkcji majg ceny czynnikow produkcji, np. ceny
materialow, energii, wynagrodzenia pracownikdw. Wzrost cen czynnikow
produkcji powoduje wzrost kosztow wytwarzania i przy statej cenie dobra
zmniejsza zysk producenta, co moze prowadzi¢ do spadku produkcji
i podazy. Spadek cen czynnikdw produkcji zmniejsza koszty produkcji,
podnosi jej optacalnosc¢ i zwieksza podaz.

Wprowadzenie nowoczesnej technologii produkcji jest wyrazem
postepu technicznego, ktéry polega na stosowaniu w procesie produkcji
nowych bardziej efektywnych metod wytwarzania. Dzieki nowoczesnej
technologii, wytwarzanie débr dokonuje sie przy mniejszych nakladach
czynnikow produkcji, co wptywa na obnizenie kosztow produkcji i wzrost
jej oplacalnosci. Pozwala to osiagna¢ wieksza produkcje z danych zasobow
czynnikow produkcji i wzrost podazy.

Kolejny czynnik pozacenowy to oczekiwania przez producentow
przyszlych cen wytwarzanego dobra. Jezeli przewidujq oni, Ze cena dobra
w przysztosci wzrosnie, to obecnie mogq ograniczy¢ lub wstrzymac biezaca
produkcje, co wplynie na spadek podazy. Natomiast gdy producenci
przewidujg spadek ceny na wytwarzane dobro w przysztosci, to w chwili
obecnej zwiekszaja podaz tego dobra.

Niektore podatki, np. od wartosci dodanej, traktowane sa przez
producenta jako ,koszt” wytworzenia produktu. Wzrost tych podatkow
moze wplywac na spadek podazy. Odwrotnie oddziatuja na podaz subsydia,
ktore sg traktowane przez producenta jako czynnik zmniejszajacy koszty,
w wyniku czego podaz wzrasta.



Ostatnim, wymienionym czynnikiem pozacenowym okreSlajagcym
wielkos¢ i zmiany podazy sa warunki klimatyczne. Czynnik ten odgrywa
szczegblng role w przypadku produkcji rolnej, budownictwa, ustug
rekreacyjnych i wypoczynkowych. Korzystne warunki pogodowe
zapewniaja wieksza podaz dobr i ustug, a niekorzystna pogoda ogranicza
produkcje i podaz wymienionych dobr i ustug.

Wplyw czynnikéw pozacenowych na podaz przedstawia rysunek 4.7.
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Rysunek 4.7. Wptyw czynnikéw pozacenowych na podaz
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Tlustracjq graficzng wptywu czynnikow pozacenowych na zmiany podazy
jest przesuniecie krzywej podazy w stosunku do potozenia wyjSciowego.
Krzywa podazy (Pdo) przesuwa sie w prawo (w dot) do potozenia Pd1, gdy



przy danej cenie podaz rosnie pod wplywem czynnikow pozacenowych
(z Qo do Q1), np. spadku kosztow produkcji, zastosowania nowoczesnej
technologii, oczekiwania spadku ceny. Krzywa podazy przesuwa sie w lewo
(w gore) do polozenia Pd2, gdy przy danej cenie podaz zmniejsza sie pod
wplywem czynnikow pozacenowych (z Qo do Q2).



4.8. Rownowaga rynkowa

Rownowaga rynkowa to sytuacja, w ktorej wielkoS¢ popytu jest rowna
wielkoSci podazy. Kazda z tych wielkoSci, tzn. popyt i podaz, reaguje na
zmiane ceny, przy czym reakcje te, jak wiadomo, sa odmienne. Stad krzywa
popytu, zgodnie z prawem popytu, ma nachylenie ujemne, a krzywa
podazy, zgodnie z prawem podazy, ma nachylenie dodatnie.

Jezeli na wspolnym rysunku przedstawimy krzywa popytu na dane dobro
i krzywa podazy danego dobra, to obie krzywe przetng sie w jednym
punkcie przy okreSlonym poziomie ceny rynkowe;j.
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Rysunek 4.8. Stan rownowagi rynkowej

Zrodo: opracowanie wiasne.

Réwnowaga rynkowa jest wyznaczona przez punkt przeciecia krzywej
popytu z krzywa podazy (punkt R) przy okresSlonej cenie (cr). Jest to cena
rownowagi rynkowej, przy ktorej wielkoS¢ popytu jest rowna wielkoSci
podazy. Przy cenie rownowagi, ilos¢ dobra oferowana do sprzedazy jest
rowna ilosci dobra, na ktorg istnieje zapotrzebowanie ze strony nabywcow,
czyli ksztaltuja sie ilosci r6wnowagi (Qr). Cene rownowagi rynkowe;j



nazywa sie takze ceng oczyszczajaca rynek z wszelkich nadwyzek badz
niedoborow towarow, wystepujacych po stronie popytu lub podazy.



4.9. Stan nierdbwnowagi rynkowej. Dziatanie
mechanizmu rynkowego

Zatozmy obecnie, ze na rynku wystepuje stan nierdwnowagi rynkowej.
Rozpatrzmy dwie takie sytuacje. Po pierwsze, gdy na rynku wystepuje
nierownowaga popytu i podazy, przy zalozeniu stalych czynnikow
pozacenowych oddzialujgcych na popyt i podaz. Po drugie, na rynku
wystepuje nierownowaga rynkowa przy zalozeniu oddzialywania
czynnikow pozacenowych na popyt i na podaz. Jak zatem dziala
mechanizm rynkowy, ktory zapewnia powr6t do stanu rownowagi, co jest
waznym zadaniem rynku w gospodarce rynkowe;j.

Pierwszy przypadek stanow nierownowagi zilustrujemy, biorgc pod
uwage poprzednie przyklady, zakladajac, ze wielkoSci popytu i podazy
zmieniajg sie pod wptywem zmiany ceny, przy zatozeniu ceteris paribus.

Tabela 4.3. Zaleznosci miedzy cena, popytem i podaza

Cena | Podaz dobra X Popyt na dobro X Roznica Pd — Pp Sytuacja rynkowa
50 30 10 +20 Nadwyzka podazy
40 25 15 +10 Nadwyzka podazy
30 20 20 0 Cena rownowagi
20 15 25 -10 Niedobor podazy
10 5 30 -25 Niedobdr podazy

Zr6dto: opracowanie wlasne.

Podane w tabeli 4.3 zaleznoSci przedstawia rysunek 4.9.
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Rysunek 4.9. Cena réwnowagi rynkowej
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Tylko przy cenie 30 wystepuje stan rownowagi popytu (20X) i podazy
(20X). Dla ceny rynkowej wyzszej od ceny rownowagi (50 i 40) istnieje
stan nierownowagi rynkowej, ktory charakteryzuje sie nadwyzkq podazy
nad popytem. Przy cenie rynkowej nizszej od ceny rownowagi (20 i 10)
mamy do czynienia z niedoborem podazy w stosunku do popytu.



Uogolniajac, stan rownowagi i nierownowagi rynkowej przedstawia
rysunek 4.10.
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Rysunek 4.10. R6wnowaga i nier6wnowaga rynkowa
Zrodto: opracowanie wilasne.

Jezeli cena c1 jest wyzsza od ceny rownowagi rynkowej cr, to na danym
rynku wystepuje nadwyzka podazy nad popytem (lub inaczej niedobor
popytu w stosunku do podazy). Wysoka cena rynkowa zacheca
producentéw/sprzedawcow do zwiekszenia ilosci oferowanej na rynku,



z uwagi na wyzszg optacalnos¢. W tej sytuacji, przy stosunkowo niskim
popycie, producenci/sprzedawcy zmuszeni sa konkurowaC miedzy sobag
o nabywcow. W wyniku tej konkurencji spada cena rynkowa, ktéra
spowoduje zmniejszenie podazy, lecz zacheci nabywcéw do zwiekszenia
zakupow. Procesy przystosowawcze na rynku (zaznaczone strzatkami
skierowanymi w dol) trwajg az do osiggniecia stanu réGwnowagi popytu
i podazy (R) przy cenie rownowagi cr.

Natomiast jezeli cena rynkowa jest nizsza od ceny rownowagi rynkowej,
wystepuje stan nierownowagi w postaci niedoboru podazy w stosunku do
popytu (lub inaczej nadwyzki popytu nad podazg). Stosunkowo niska cena
zacheca nabywcow do zwiekszenia zakupow, ale zniecheca
producentéw/sprzedawcoéw do oferowania wiekszej podazy ze wzgledu na
zmniejszong oplacalnos¢ produkcji. W tym wypadku rosnie konkurencja
miedzy nabywcami, ktora powoduje wzrost ceny. Rosngca cena bedzie
zacheca¢ producentow do zwiekszenia podazy, lecz bedzie ograniczata
popyt ze strony stabych ekonomicznie nabywcow, ktorych nie bedzie stac
na zakupy. W rezultacie bedzie sie zmniejszaC¢ niedobdr rynkowy, az do
osiggniecia stanu rownowagi przy cenie cr (pokazuja to strzalki skierowane
w gore).

Na rynku dziala wiec mechanizm rynkowy, oparty na zaleznoSciach
miedzy cena, popytem i podaza, prowadzacy do stanu rownowagi
rynkowej, w wyniku okreSlonych procesow dostosowawczych miedzy tymi
elementami rynku.

Zastanowimy sie teraz, jak na zmiane stanu rownowagi rynkowej (cene
i ilos¢ rownowagi) wplywa zmiana czynnikow pozacenowych
okreslajacych popyt i podaz.

Zalozmy, ze przy danej podazy zmienia sie popyt pod wplywem
czynnikdw pozacenowych. Wiadomo juz, ze krzywa popytu zmienia
wowczas swoje polozenie, przesuwa sie w prawo, gdy czynniki
pozacenowe powodujq wzrost popytu (rys. 4.11a) lub przesuwa sie w lewo,
gdy pod wpltywem czynnikow pozacenowych popyt spada (rys. 4.11b).
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Rysunek 4.11. Wplyw zmiany popytu na sytuacje rynkowq
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Jezeli przy danej podazy (Pd) i danej cenie rownowagi (cr0) popyt rosnie
pod wpltywem np. wzrostu dochodéw nabywcow, to wystepuje nadwyzka
popytu nad podaza (krzywa popytu przesuwa sie z Ppo do Pp1). W wyniku
konkurencji miedzy nabywcami dochodzi do wzrostu ceny (z cro do cr1),
ktora zacheca producentow/sprzedawcow do wzrostu podazy az do
zrOwnania sie z nowym popytem. Nowy stan rownowagi wystepuje
w punkcie R1, przy wyzszej cenie rownowagi (cr1) i wiekszych ilosciach
rownowagi (Q1).

Natomiast gdy przy danej cenie rownowagi cr0 i danej podazy krzywa
popytu przesuwa sie w lewo, np. pod wplywem oczekiwania spadku ceny,
z potozenia Ppo do Pp2, to oznacza niedobor popytu w stosunku do podazy.
Konkurencja miedzy producentami/sprzedawcami o nabywcow prowadzi
do spadku ceny, w wyniku czego podaz dostosowuje sie do zmniejszonego
popytu. Nowy stan rownowagi (w punkcie R2) wystapi przy nizszej cenie
rownowagi cr2 i mniejszych ilosciach rownowagi Q2.

Zalozmy teraz, ze przy danym popycie zmienia sie podaz pod wpltywem
czynnikow pozacenowych, np. zmiany kosztow produkcji. Wyrazem tej
zmiany jest przesuniecie krzywej podazy w prawo, tzn. podaz rosnie



w wyniku spadku kosztéw produkcji (rys. 4.12a) lub przesuniecie krzywej
podazy w lewo, co oznacza spadek podazy z uwagi na wzrost kosztow
produkgji (rys. 4.12b).

Jezeli przy danym popycie (Ppo) i danej cenie rownowagi rynkowej cro
podaz rosnie (z Pdo do Pdi), to na rynku wystapi nadwyzka podazy nad
popytem. W wyniku konkurencji miedzy producentami/sprzedawcami
dochodzi do spadku ceny, co przyczynia sie do wzrostu popytu. Nowa
rownowaga (w punkcie R1) wystepuje przy nizszej cenie rownowagi cri
i wiekszych ilosciach rownowagi Q1. Jest to szczegolnie korzystna sytuacja
dla nabywcow, ktérzy moga kupic¢ wieksze ilosci dobra przy nizszej cenie.
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Rysunek 4.12. Wplyw zmiany podazy na sytuacje rynkowa
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W przypadku gdy przy danym popycie (Ppo) i cenie rownowagi cro
podaz zmniejsza sie (z Pdo do Pd2), to na rynku wystgpi niedobér podazy
w stosunku do popytu. Konkurencja miedzy nabywcami prowadzi do
wzrostu ceny i spadku nadwyzkowego popytu. Nowy stan réwnowagi
(w punkcie R2) ma miejsce przy wyzszej cenie rownowagi (cr2) i nizszych
iloSciach rownowagi (Q2).



Powyzsze przyklady wymagaja uzupeklnienia o sytuacje, w ktorych
krzywa popytu i krzywa podazy przesuwaja sie jednoczesnie. Jak to
wplynie na ilos§¢ rownowagi oraz cene w stanie rownowagi (rys. 4.13)?

Na rysunku 4.13(a) zakladamy, ze podaz zmniejsza sie w niewielkim
stopniu (z Pdo do Pd1), natomiast w wiekszym stopniu rosnie popyt (z Ppo
do Pp1). W tej sytuacji nowa rownowaga w punkcie R1 wystapi przy
wyzszej cenie rownowagi c1 i wiekszych ilosciach rownowagi (Q1).

Na rysunku 14(b) zakladamy duzy wzrost podazy (z Pdo do Pd2)
i stosunkowo niewielki spadek popytu (z Ppo do Pp2). Nowa rownowaga
w punkcie R2 wystagpi przy nizszej cenie roOwnowagi c2 i wiekszych
ilosciach rownowagi Q2.

Takich mozliwych kombinacji przesunie¢ obu krzywych mozna pokazac
wiele i sadzimy, ze czytelnik sam potrafi sprawdzi¢ i wyjasnic¢
konsekwencje wpltywu zmiany potozenia krzywej podazy i krzywej popytu
na zmiany stanu rownowagi rynkowej.
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Rysunek 4.13. Jednoczesne przesuniecia krzywej podazy i krzywej popytu i zmiany stanu
rownowagi
Zrédlo: opracowanie wlasne.



4.10. Wptyw cen minimalnych i maksymalnych
na sytuacje rynkowg

Omowiony wczeSniej mechanizm ksztaltowania sie cen w wyniku
wzajemnych relacji miedzy podazgq i popytem, prowadzacy do stanu
rownowagi rynkowej, dziala na wolnym rynku. Jednak w okreslonych
sytuacjach na rynku moze wystgpi¢ interwencja panstwa, polegajgca na
panstwowej kontroli cen rynkowych, z reguly waznych spotecznie towarow
i ustug, np. niektorych produktéw rolnych, podstawowych artykutow
zywnosciowych, ustug komunalnych, energii elektrycznej, wazniejszych
surowcow. Zakres interwencji i rodzaj tych towarOw jest rdzny
w poszczego6lnych krajach.

Powstaje pytanie, jak ingerencja panstwa w dziedzine ksztaltowania sie
cen wptywa na sytuacje rynkowa i w efekcie na stan rownowagi rynkowej.
Przyjrzyjmy sie kontroli cen polegajacej na wprowadzeniu przez panstwo
tzw. putapow cen, czyli cen minimalnych i cen maksymalnych[68].

Ceny minimalne sgq stosowane najczesciej na rynku rolnym, dla
zapewnienia oplacalnosci produkcji wybranych produktéw rolnych
i ochrony wielkosci ich produkcji. Cena minimalna oznacza prawnie
gwarantowany poziom ceny, ponizej ktorego nie mozna zawierac transakcji.
Nie moze zatem byC stosowana cena nizsza od ustawowego minimum (rys.
4.14).
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Rysunek 4.14. Cena minimalna
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Cena minimalna (cmin) wyznacza dolng granice obowigzujacej ceny
rynkowej. Ksztaltuje sie powyzej ceny rownowagi rynkowej. Tak ustalona
cena stanowi skuteczne ograniczenie dziatlania mechanizmu rynkowego.
Przy poziomie ceny minimalnej powstaje nadwyzka wielkosci podazy nad
wielkoScia popytu, réwna roznicy QPdi — QPpi. CzeS¢ nabywcow



rezygnuje z zakupu danego dobra przy wyzszej obowigzujacej cenie
minimalnej. Natomiast cena ta sprzyja zwiekszaniu iloSci oferowanej przez
producentow/sprzedawcow. Chcac utrzyma¢ cene na poziomie Cmin,
panstwo musi kupowac i gromadzi¢ nadwyzki towarow.

Drugim rodzajem panstwowej kontroli cen jest ustalenie ceny
maksymalnej na okreSlone towary i ustugi, zwykle w sytuacji ich braku na
rynku, aby chroni¢ stabych ekonomicznie konsumentow przed skutkami
nadmiernego wzrostu cen. Sytuacja taka dotyczy rynku podstawowych dobr
zywnosciowych, ktérych niedobor moze wynika¢ z niekorzystnego
dziatania czynnikow naturalnych (np. susza, powodz) na wielkosS¢ ich
produkcji i podazy. Cena maksymalna oznacza ustawowo gwarantowany
poziom ceny, powyzej ktdrego nie mozna zawierac transakcji (rys. 4.15).

Cena maksymalna (cmax) wyznacza gorng dopuszczalng granice ceny
rynkowej. Ksztaltuje sie ponizej ceny rownowagi rynkowej. Przy tej
stosunkowo niskiej cenie wystepuje niedobor podazy w stosunku do
popytu, bowiem po cenie maksymalnej kupuja dobra nie tylko osoby
o niskich dochodach, ale takze osoby majace dochody wyzsze. W sytuacji
nadwyzkowego popytu dochodzi do niekorzystnych zjawisk rynkowych,
takich jak np. sprzedaz towarOw po znajomosci, za ,tapowki”,
wystepowanie dhugich kolejek, rozwoj tzw. czarnego rynku z mozliwoscig
zakupu towarow po wyzszej cenie. Zjawiska te Swiadcza o tym, ze
utrzymywanie maksymalnych cen Zzywnosci na nizszym poziomie
w stosunku do cen rownowagi nie poprawia sytuacji ubogich grup
spotecznych, w ktorych dochodach dominuja wydatki na zywnosc.
Utrzymujacy sie stan niedoborow podazy na rynku powoduje, ze panstwo
moze obok ceny maksymalnej wprowadzi¢ system administracyjnej
reglamentacji, czyli system sprzedazy kartkowej, pozwalajacy podzieli¢
towary miedzy konsumentéw wedtug ustalonych kryteriow, niezaleznie od
wysokosci ich dochodéw. Mozna takze dla okreslonych grup konsumentow
stosowac nizsze ceny w wyniku dotacji dla producentéw, np. lekow, biletow
komunikacyjnych.
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Rysunek 4.15. Cena maksymalna
Zrédlo: opracowanie wlasne.



4.11. Elastycznosc¢ popytu

Z. dotychczasowych rozwazan wynika, ze popyt zmienia sie pod wplywem
zmiany ceny (zgodnie z prawem popytu), zmiany dochodéw oraz ceny dobr
substytucyjnych i komplementarnych. Kierunki reakcji popytu na zmiany
tych czynnikoéw sa znane. Obecnie zbadamy, w jakim stopniu reaguje popyt
na zmiany wymienionych czynnikdw. Do tego stuza wspotczynniki
elastycznosci popytu.

4.11.1. Cenowa elastycznos¢ popytu

Cenowa elastycznosc popytu okresla stopien reakcji popytu na dane dobro
na zmiany ceny tego dobra. Jest ona obliczana za pomocg wspoélczynnika
elastycznosci cenowej popytu jako iloraz wzglednej (procentowej) zmiany
wielkosci popytu na dane dobro i wzglednej (procentowej) zmiany jego
ceny, Co mozna zapisa¢ w nastepujacy sposob:

E procentowa (wzgledna) zmiana popytu oA Pp
C Pp — —

procentowa (wzgledna) zmiana ceny ToAc

lub inaczej:

o, = p—rpy, ¢—¢ _APp Ac
Fp PPO o8 PP c

A

gdzie:
Ecpp — wspotczynnik elastyczno$ci cenowej popytu,
A Pp — zmiana absolutna popytu, obliczana jako rdéznica miedzy
wielkoscia popytu (Pp1) w okresie badanym (po zmianie ceny)
a poczatkowa wielkoScia popytu (Ppo),



A ¢ — zmiana absolutna ceny, stanowigca roznice miedzy nowa ceng (c1)
a ceng wyjsciowa (co),

Pp w mianowniku = poczatkowa wielkos¢ popytu Ppo,

¢ w mianowniku = poziom ceny wyjsciowej co.

Ze wzgledu na to, Zze zmiany ceny i popytu sg réznokierunkowe
(tzn. wzrost ceny powoduje spadek popytu i odwrotnie) to wartosc¢
wspotczynnika elastycznosci cenowej popytu jest liczba ujemng. Na
przyktad jezeli wzrost ceny o 4% powoduje spadek popytu o 2% to
elastycznos$¢ cenowa popytu wynosi:

~2%
Bty =—2~==05

Oznacza to, Zze wzgledna zmiana wielkosci zapotrzebowania jest 0,5 razy
mniejsza od wzglednej zmiany ceny. W skrotowym zapisie czesto pomija
sie znak minus ,—”, dla latwiejszej interpretacji wyniku lub przed wzorem

stawia sie znak ,-”, aby uzyska¢ dodatnie wartosci tego
wspotczynnika[69].  Stosowana jest takze wartos¢ bezwzgledna

elastycznosci ‘E{‘Pp‘, Zgodnie z taka konwencja wieksza elastycznosc¢

cenowa popytu oznacza, ze popyt silniej reaguje na zmiane ceny.

Na podstawie wartosci wspotczynnika elastycznoSci mozna wyrdznic
pie¢ rodzajow elastycznosci cenowej popytu.

Jezeli wspoétczynnik elastycznosci cenowej popytu jest rowny jednosci
(‘EE‘PP|= l]_. to procentowa zmiana popytu jest dokladnie taka sama jak

procentowa zmiana ceny (dokonujgca sie w przeciwnym kierunku),
np. wzrost ceny o 5% powoduje spadek popytu o 5%. Jest to popyt
proporcjonalny, a elastycznos¢ cenowa popytu okresla sie jako wzorcowa.
Reakcja popytu na zmiane ceny moze wowczas wynikac z indywidualnych
preferencji konsumentow.

W przypadku gdy wspotczynnik elastycznosci cenowej popytu osigga
warto$ci wieksze od jednosci, czyli |E-::‘PI,}‘ >]1, to oznacza, ze wzgledna
zmiana popytu jest wieksza od wzglednej zmiany ceny, czyli popyt jest
bardziej wrazliwy na zmiany ceny. Jest to popyt wysoce elastyczny,



np. spadek ceny o 10% powoduje wzrost popytu o 30%, czyli ‘E(‘PP‘ = 3.

Taka wysoka elastycznosS¢ cenowa popytu cechuje dobra wyzszego rzedu.
Jezeli wspolczynnik elastycznoSci cenowej popytu jest mniejszy od
jednosci i wiekszy od zera, tzn. 0{‘5{‘&‘ <1, to jest to popyt malo

elastyczny. Wowczas procentowa zmiana popytu jest mniejsza od
procentowej zmiany ceny (tak jak w przedstawionym wczesniej
przykladzie). Taki popyt slabiej reaguje na zmiane ceny i charakteryzuje
dobra podstawowe, pierwszej potrzeby.

Natomiast gdy wspotczynnik elastycznoSci cenowej popytu jest rowny
zero, czyli Ecpp = 0, to mamy do czynienia z popytem doskonale
nieelastycznym (sztywnym). W tej sytuacji zmiana ceny nie powoduje
zadnych zmian w wielkosci popytu. Popyt taki jest zwigzany
z koniecznoscig zakupu dobra (np. leku) albo gdy przy niskiej cenie danego
dobra potrzeby konsumentow sa w pelni zaspokojone (np. w zakresie
spozycia soli).

Wyrdznia sie jeszcze popyt doskonale elastyczny, gdy ‘E{‘ PF| = oo, czyli

dazy do nieskonczonosci. Oznacza to, ze przy danej cenie popyt moze
przybiera¢ rozne rozmiary. Przy cenie wyzszej wielkoS¢ zapotrzebowania
na dane dobro wynosi 0. Popyt doskonale elastyczny wystepuje, jak juz
wiemy, w warunkach konkurencji doskonatej, w ktorej cena ksztaltuje sie
na rynku w wyniku gry podazy i popytu.

Przedstawione rodzaje elastycznosci cenowej popytu mozna zilustrowac
graficznie, wykorzystujac liniowa funkcje popytu (rys. 4.16).
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Rysunek 4.16. Elastyczno$¢ cenowa popytu wzdhiz liniowej funkcji popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Liniowa funkcja popytu ma w kazdym punkcie takie samo nachylenie,
natomiast elastyczno$¢ cenowa popytu w kazdym punkcie prostej moze
mie¢ rozng wartoSC. W punkcie srodkowym R, ktéry dzieli prosta na

polowe, Egpp‘: 1, czyli jest to elastycznoS¢ wzorcowa, proporcjonalna
(-}% — 1] W punkcie A elastycznos¢ cenowa popytu wynosi 0, Ecpp = 0,

gdyz ﬁ= 0, czyli popyt jest doskonale nieelastyczny (sztywny). Na
odcinku miedzy punktami A i R, gdy D{‘E{'PP‘{L popyt jest mato

elastyczny, gdyz dla dowolnego punktu na tym odcinku, np. K, stosunek

;jé gdme = 1. Na odcinku RB elastyczno$¢ cenowa popytu jest

RB



wieksza od jednosci,

E(‘P,}‘ =1, czyli popyt jest wysoce elastyczny, gdyz
. AL . AR sy AR :
dla np. punktu L wynosi: T gdzie T 1. W punkcie B

elastycznos¢ cenowa popytu dazy do nieskonczonosci,

E{‘ﬂj‘ = oo, czyli
jest to popyt doskonale elastyczny, gdyz bardzo mate zmiany ceny
wywolujg duze zmiany wielkosci popytu.

Obecnie za pomoca metody graficznej zostang przedstawione krzywe
popytu wedlug podstawowych rodzajow elastycznosci cenowej popytu.
W tych przypadkach elastycznos$¢ jest ScisSle zwigzana z nachyleniem
krzywej popytu. Gdy procentowe zmiany ceny i popytu sa takie same,
krzywa popytu oznacza elastycznoS¢ wzorcowa (rys. 4.17a). Bardziej
ptaska krzywa popytu przechodzaca przez dany punkt, Swiadczy o wiekszej
cenowej elastycznosci popytu w tym punkcie (rys. 4.17b), bardziej stroma
krzywa popytu oznacza mniejszga cenowq elastycznos¢ popytu w danym
punkcie (rys. 4.17c). Pionowa krzywa popytu (rys. 4.17d) przedstawia
popyt doskonale nieelastyczny, a pozioma krzywa popytu oznacza popyt
doskonale elastyczny (rys. 4.17e)[70].

Do gléwnych czynnikow determinujacych elastycznos¢ cenowa
popytu zalicza sie: dostepnos¢ bliskich substytutéw, rodzaj dobra, udziat
dobra w dochodzie konsumenta, dlugos¢ czasu dostosowan.

Dostepnos¢ bliskich substytutow. Popyt na dobra, ktére majq bliskie
substytuty, jest zazwyczaj bardziej elastyczny. Jezeli cena danego dobra
rosnie, to konsument moze dokonac¢ zakupu relatywnie tanszego dobra
substytucyjnego. W przypadku débr, ktore nie majg bliskich substytutéw,
popyt na nie jest mniej elastyczny.

Rodzaj dobra. Popyt na dobra podstawowe jest mniej elastyczny,
w przeciwienstwie do bardziej elastycznego popytu na dobra wyzszego
rzedu.

Udzial dobra w dochodzie konsumenta. Jezeli dane dobro zajmuje
znaczaca pozycje w dochodzie konsumenta i ma wazne znaczenie
w zaspokajaniu jego potrzeb, to popyt na to dobro jest elastyczny.
Natomiast nieelastyczny jest popyt na dobro mniej istotne dla konsumenta,
ktorego udziatl w jego dochodzie jest niewielki.

Dhlugosc¢ czasu dostosowan. Elastycznos¢ cenowa popytu w dluzszym
czasie jest wieksza niz w krotkim czasie. W dluzszym okresie konsumenci



mogq lepiej dostosowac swojg strukture popytu do zmieniajacych sie cen,
a ponadto zwiekszajq sie mozliwosci substytucji dobr.
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Rysunek 4.17. Rodzaje cenowej elastycznosci popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.



4.11.2. Cenowa elastycznosc popytu a wydatki
konsumentdw i przychody przedsiebiorstw

Suma caltkowitych wydatkéw konsumentow jest iloczynem ilosci
zakupionych doébr i uslug oraz ich ceny. OkreSla ona sume przychodow
przedsiebiorstw ze sprzedazy dobr i uslug. Wydatki konsumentow
i przychody przedsiebiorstw sa zalezne od wielkosci wspoélczynnika
elastycznosci cenowej popytu i kierunku zmiany ceny. ZaleznoSci te
przedstawia tabela 4.4.

Tabela 4.4. Zmiany ceny i cenowej elastycznosci popytu oraz ich wpltyw na wydatki konsumentéw
i przychody przedsiebiorstw

Wwpt . e :
plyw |Ec,,|>1 |Ec,,|=1 0<|Ec,|<1
Wzrostu | Wydatki i przychody | Wydatki i przychody sa na Wydatki i przychody rosna
ceny spadaja statym poziomie
Spadku | Wydatki i przychody | Wydatki i przychody sa na Wydatki i przychody
ceny rosng stalym poziomie zmniejszajg sie

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Dobra o wysokie]j elastycznosci popytu to dobra wyzszego rzedu, stad
wzrost ich ceny spowoduje spadek wydatkéw konsumentow, a tym samym
spadek przychodow przedsiebiorcow. Odwrotnie, spadek ceny tych débr
oddziatuje na wzrost wydatkow i przychodow.
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Rysunek 4.18. Wplyw zmiany ceny i ‘ Er Pv‘ =1

Zrodo: opracowanie wiasne.

Gorny odcinek linii popytu, jak wiadomo, przedstawia stosunkowo
wysoka elastycznos$¢ cenowa popytu. W punkcie A, przy cenie ca i popycie
Qa, suma wydatkow i przychodow przedsiebiorstw réwna jest polu
prostokata OcaAQa (cena x ilo$¢). Spadek ceny do poziomu cb zwieksza
popyt do Qb, stad wielkos¢ wydatkow i przychodoéw przedsiebiorstw
odpowiada wiekszemu polu prostokata OcbBQb. Suma wydatkow
i przychodéw zwieksza sie (pole ,,+”) i rekompensuje z nadwyzkq straty
wywotane spadkiem ceny (pole ,,—7).



Jezeli |Ec, |=1, to suma wydatkow konsumentow i przychodéw
Py y przy

przedsiebiorstw pozostaje na niezmienionym poziomie przy wzroscie
i spadku ceny.

0 Qa Qb QP

Rysunek 4.19. Wplyw zmiany ceny i|Ec, ‘ —M |

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z rysunku 4.19 wynika, ze kwota wydatkow i przychodow z tytulu
wzrostu ceny z ¢b do ca (pole ,~”) jest rowna sumie wydatkow



i przychodow z tytutu spadku ceny (pole ,,+”).

W przypadku gdy 0 < ‘E{‘Pp‘ < 1, czyli popyt jest mato elastyczny, to
w wyniku wzrostu ceny danego dobra (pierwszej potrzeby) spadek popytu
jest wzglednie mniejszy od wzrostu ceny, w zwigzku z czym wydatki
konsumentoéw i przychody przedsiebiorstw rosng. Natomiast spadek ceny

wywoluje  zmniejszenie  catkowitych  wydatkow  konsumentow
i przychodow przedsiebiorstw.
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Rysunek 4.20. Wplyw zmiany ceny i () < ‘E{‘FU ‘ <1



Zr6dto: opracowanie wilasne.

Dolny odcinek linii popytu przedstawia popyt mato elastyczny. Spadek
ceny z ca do cb wywoluje stosunkowo nieznaczny wzrost popytu z Qa do Qb
(pole ,,+7). Catkowite wydatki konsumentow zmniejszajq sie z 0caAQa do
OcbBQb. W zwigzku z tym zmniejszenie przychodéw przedsiebiorstw,
spowodowane spadkiem ceny, jest wieksze niz KkorzysSci zwigzane
z przyrostem popytu (pole ,,—” jest wieksze niz pole ,,+).

4.11.3. Mieszana cenowa elastycznos¢ popytu

Mieszang cenowaq elastycznoscia popytu nazywamy reakcje popytu na
jedno dobro (np. X) na zmiane ceny innego dobra (np. Y ). Do jej obliczenia
stosuje sie wspotczynnik elastycznosci mieszanej popytu (Em), ktory
stanowi iloraz wzglednej (procentowej) zmiany popytu na dobro X
i wzglednej (procentowej) zmiany ceny dobra Y:

B AP, : Acy
PP.".' (‘F
gdzie:
Al .
> — procentowa zmiana popytu na dobro X,
,

— procentowa zmiana ceny dobra Y.

¥

Dobro Y moze by¢ dobrem substytucyjnym badZz dobrem
komplementarnym. Jezeli dobro Y jest dobrem substytucyjnym wzgledem
dobra X, czyli dobra te mogg sie wzajemnie zastepowac, to wzrost/spadek
ceny dobra Y, powoduje wzrost/spadek popytu na dobro X. W zwiazku
z jednokierunkowymi zmianami cen i popytu w grupie substytutow
wspotczynnik mieszanej cenowej elastycznosSci popytu jest dodatni Em > O.

Natomiast w przypadku, gdy dobra X i Y sq komplementarne, czyli
wzajemnie sie uzupeliaja w zaspokajaniu danej potrzeby, np. odtwarzacze
i plyty CD, to wzrost ceny, dobra Y (odtwarzacze) zmniejszy popyt na



dobro X (plyty CD), a spadek ceny dobra Y zwiekszy popyt na dobro X.
Réznokierunkowos¢ zmian ceny i popytu w grupie dobr komplementarnych
powoduje, ze wspolczynnik mieszanej cenowej elastycznosci popytu jest
ujemny Em < 0.

4.11.4. Dochodowa elastycznosc popytu. Prawo Engla
| krzywe Engla

Dochodowa elastycznos¢ popytu okresla reakcje wielkoSci popytu na
zmiany dochodu. Jest to stosunek procentowej zmiany popytu na dane
dobro do procentowej zmiany dochodu. Jej miarg jest wspélczynnik
elastycznosci dochodowej popytu (EdpPp), liczony wedlug wzoru:

AP, Ad

L £

dp, - P ) {f *

1

gdzie:

i

AP
P'? — wzgledna (procentowa) zmiana wielkosci popytu,

%i —wzgledna (procentowa) zmiana dochodu,
[

Ad _d —d,
d d =

0

di1 — nowy dochdd,
do — dochod wyjsciowy.

W przypadku wiekszosci débr dochodowa elastyczno$¢ popytu jest
dodatnia, czyli Edpp > 0. Oznacza to, Zze w miare wzrostu dochodu
konsumenta rosnie popyt na te dobra. Takie dobra nazywamy dobrami
normalnymi.

Popyt na niektore dobra maleje, gdy rosng dochody konsumentow.
Oznacza to, ze dobra te cechuje ujemna elastycznos¢ dochodowa popytu,



czyli Edpp < 0. ElastycznoS¢ ta oznacza, ze popyt na takie dobra maleje
w miare wzrostu dochodu. Sg to tzw. dobra nizszego rzedu (dobra
podrzedne), ktore majg wyzsze jakoSciowo substytuty. Wzrost dochodow
obniza udzial dobr nizszego rzedu w wydatkach, gdyz zmniejsza sie
wielkos¢ popytu na te dobra.

W przypadku gdy dochodowa elastycznos$¢ popytu jest rowna 0 (Edpp =
0), to popyt cechuje sie doskonalg nieelastycznoscig, czyli sztywnoscia,
poniewaz nie reaguje na zmiany dochodu. Popyt ten ksztaltuje sie pod
wplywem czynnikow subiektywnych, np. przyzwyczajen nabywcow, ktorzy
zglaszaja zapotrzebowanie na taka sama iloS¢ dobra niezaleznie od
dochodu.

Jezeli wspotczynnik elastycznosSci dochodowej popytu jest rowny 1 (Edpp
= 1), to wystepuje wzorcowa elastycznos¢, czyli wzgledna zmiana popytu

jest rowna wzglednej zmianie dochodu, np. wzrost dochodu o 15%
15%
5% — -

Wspétczynnik dochodowej elastycznosSci popytu rowny jednoSci stanowi
podstawe podziatu dobr na dobra podstawowe o elastycznosci dochodowej
nizszej od jednosci i na dobra wyzszego rzedu o elastycznosci dochodowej
wyzszej od jednosci.

Dobra podstawowe (EdPp < 1) obejmujg wszystkie dobra nizszego rzedu
(Edrp < 0) i dobra, ktérych dochodowa elastycznos¢ popytu ksztattuje sie
w przedziale od 0 do 1, czyli dobra podstawowe normalne (0 < Edprp < 1).
W przypadku tych débr popyt reaguje w mniejszym stopniu na zmiane
dochodu, czyli jest mato elastyczny, np. wzrost dochodu o 10%, wywotuje
wzrost popytu tylko o 5%, stad Edpp= 1:;% = %: 0,5.

Natomiast popyt na dobra wyzszego rzedu w wiekszym stopniu reaguje
na zmiane dochodu. Elastycznos¢ EdPp > 1 oznacza, ze popyt jest wysoce

elastyczny wzgledem dochodu, np. wzrost dochodu o 15% powoduje
30%
15%

wiecej niz dochod. Dobra te dominujag w dochodach o0s6b bardziej
zamoznych i jezeli dochdd nie wzro$nie w odpowiednim stopniu, to
konsument moze zrezygnowac z ich kupna, gdyz dobra te nie zaspokajaja
potrzeb podstawowych.

powoduje wzrost popytu takze o 15%, Edpp=

wzrost popytu o 30%, stad Edpp= = 2. tzn. popyt rosnie dwukrotnie



ZaleznoSci miedzy dobrami a ich dochodowa elastycznoScia popytu

przedstawia rysunek 4.21.

Eds,< 0 dobra nizszego rzedu

(podrzedne)

Edpp = 0

Edp,> 0
dobra normalne

Edpp =1

<1

—5 —4 —3 —2 _‘I 1 2 3 4 5
Edp, < 1 ; ; Ed., > 1
dob dst dobra wyzszego
Eoﬂ,;,‘D <1 obra podstawowe ‘—y—’ i Edpp> :
0< Ed,,p <1

dobra podstawowe
(normalne)

Rysunek 4.21. Podzial débr z uwzglednieniem ich dochodowej elastycznos$ci popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Znajomos¢ dochodowej elastycznosci popytu pozwala przewidywac
zmiany zachodzace w strukturze popytu pod wplywem zmian dochodow
konsumentoéw. Po raz pierwszy badania zmian w strukturze wydatkéw na
podstawie analizy budzetow rodzinnych przeprowadzit niemiecki statystyk,
Ernest Engel (1821-1896). Odkryt on, ze w miare wzrostu dochodu
zmniejsza sie procentowy udzial wydatkéw na zywno$¢ w ogolnych
wydatkach konsumpcyjnych. Prawidlowos¢ te nazwano prawem Engla.
Dalsze badania pozwolily na wykrycie zaleznoSci miedzy dochodami
a wydatkami na inne grupy dobr. Prawidlowosci te sg nastepujace:

1) wzrost dochodéw nie powoduje wiekszych zmian procentowego
udzialu wydatkéw na odziez i obuwie, dochodowa elastycznosc¢
popytu jest bliska jednosci;

2) wraz ze wzrostem dochodéw w sposdb nieznaczny rosnie procentowy
udzial wydatkow na mieszkanie, Swiatto, opal;



3) dalszy wzrost dochodow przyczynia sie do wzrostu udzialu wydatkow
na dobra trwalego uzytku (np. telewizory, pralki automatyczne),
a nastepnie na zaspokojenie potrzeb wyzszego rzedu, np. w zakresie
kultury, wyksztalcenia, ochrony zdrowia, turystyki, oraz na dobra
luksusowe, np. wysokiej klasy samochody, komputery.

Ilustracje graficzng podstawowych prawidlowosci przedstawiajg
tzw. krzywe Engla.
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Rysunek 4.22. Krzywe Engla dla r6znych dochodowych elastyczno$ci popytu
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Rysunek 14.22(a) przedstawia krzywa Engla dla dobr nizszego rzedu,
ktore dominuja w dochodach osob o bardzo niskich dochodach.
Poczatkowo wzrost dochodow niezamoznych oséb wywotuje wzrost popytu



na te dobra, wowczas Edpp > 0, przy czym im blizej dochodu d1, popyt jest
coraz mniej wrazliwy, tzn. slabiej reaguje na zmiane dochodu. Po
przekroczeniu dochodu d1 dalszy wzrost dochodu powoduje spadek popytu
na dobra nizszego rzedu (Edprp < 0) i zmniejszenie ich udzialu w wydatkach.
Dane dobro zmienia charakter i z dobra normalnego staje sie dobrem
nizszego rzedu.

Kolejny rysunek 14.22(b) przedstawia krzywa Engla dla dobr
podstawowych normalnych (0 < EdPp < 1). W miare wzrostu dochodu (np. z
di do d2), przyrosty popytu sg coraz mniejsze. W zwigzku z tym dalszy
wzrost dochodu nie przyczyni sie do istotnego wzrostu popytu na te dobra,
zwlaszcza gdy dany konsument osiggngt preferowany przez siebie stan
nasycenia.

Rysunek 14.22(c) przedstawia krzywa Engla dla dobr, ktére cechuje
Eapp = 1. Stopien reakcji popytu na zmiane dochodu jest taki sam. Wiemy
juz, ze elastycznoscig dochodowa zblizong do jednosci charakteryzuje sie
popyt na odziez, obuwie czy mieszkanie.

Rysunek 14.22(d) obrazuje krzywa Engla dla dobr wyzszego rzedu (Edpp
> 1). Popyt ten pojawia sie, gdy dochdd konsumenta osiggnie stosunkowo
wysoki poziom (di). Popyt ten rosnie w wiekszym stopniu niz rosnie
dochod, co powoduje, ze zwieksza sie udzial tych dobr w wydatkach
konsumenta.



4.12. Cenowa elastycznos¢ podazy

4.12.1. Pojecie i sposbb obliczania

Duze znaczenie w procesie podejmowania decyzji produkcyjnych majg
badania elastycznoSci cenowej podazy. Cenowa elastycznos¢ podazy
mierzy sile reakcji podazy na zmiany ceny. Oblicza sie ja za pomoca
wspolczynnika cenowej elastycznosci podazy (Ecpd) jako iloraz
wzglednej (procentowej) zmiany podazy do wzglednej (procentowej)
zmiany ceny wedlug wzoru:

_ %AP, AP, Ac

" o
Py GpAcC P; i

AP
?" — wzgledna (procentowa zmiana podazy),
fﬁP d ‘pn'l & ‘Pn',u
Pn' RJ'D
gdzie:

Pd1 — nowa ilos¢ oferowana do sprzedazy,

Pdo — podaz wyjSciowa,

Ac : Ac ¢ —c,

— — wzgledna (procentowa zmiana ceny), I
c :

Wspotczynnik cenowej elastycznoSci podazy przyjmuje wartoSci
dodatnie, gdyz zgodnie z prawem podazy wzrost ceny powoduje wzrost
podazy, a przy spadku ceny podaz maleje.

Jezeli podaz silnie reaguje na zmiane ceny, to jest to podaz elastyczna,
a staba reakcja na zmiane ceny oznacza podaz nieelastyczna.



WielkosS¢ wspotczynnika cenowej elastycznosci podazy zalezy glownie
od stopnia wykorzystania mozliwosci produkcyjnych, stanu zapasow,
mozliwosci przestawienia produkcji i dlugosci czasu. Uwzgledniajac
powyzsze czynniki, mozna stwierdzi¢, ze podaz jest bardziej elastyczna,
gdy:

* mniejszy jest stopien wykorzystania zdolnosci produkcyjnych, gdyz
szybciej mozna zwiekszy¢ produkcje i podaz niz przy pelnym
wykorzystaniu tych zdolnosci;

* istniejq zapasy towaréw, ktore mozna dostarczyC na rynek, gdy rosnie
cena niz przy ich braku;

* istnieja mozliwosci przestawienia produkcji na dobra, ktorych ceny
rosna, niz gdy tych mozliwosci nie ma;

« w dhlugim okresie zwieksza sie potencjal produkcyjny, dzieki nowym
inwestycjom, nowej technice i technologii produkcji, zapewniajacy
wzrost produkcji i podazy w reakcji na zmiane ceny, niz w okresie
stosunkowo krdtkim, gdy podaz nie moze zareagowac na zmiane ceny.

4.12.2. Rodzaje cenowej elastycznosci podazy

Wartos¢ wspélczynnika cenowej elastycznosci podazy okresSla, z jakim
rodzajem tej elastycznoSci mamy do czynienia.

Jezeli cenowa elastycznosS¢ podazy jest rowna zero (Ecpd = 0), to podaz
jest doskonale nieelastyczna (sztywna), co oznacza, Ze nie reaguje ona na
zmiane ceny. Taka podaz wystepuje w bardzo krotkim czasie.

Wspotczynnik cenowej elastycznosSci podazy rowny jednosci (Ecpd = 1),
Swiadczy o elastycznosci wzorcowej. W tej sytuacji wzgledne zmiany
podazy sg takie same jak wzgledne zmiany ceny, np. wzrost ceny o 15%
powoduje identyczny wzrost podazy o 15%, to EcPd= i“‘% =1

Wspotczynnik cenowej elastycznosci podazy mniejszy od jednosci (Ecpd
< 1) oznacza podaz malo elastyczng wzgledem ceny. Wéowczas podaz
w matym stopniu reaguje na zmiane ceny, czyli procentowe zmiany podazy
sq mniejsze niz procentowe zmiany ceny, np. gdy cena rosnie o 10%, podaz

. sor, _
roénie 0 5%, to EcPd= JT =0.,5.
N



Jezeli wspotczynnik cenowej elastycznosci podazy ma wartos¢ wieksza
od jednosci (Ecpd > 1), to podaz silnie reaguje na zmiane ceny, czyli
wzgledne zmiany podazy sq wieksze niz wzgledne zmiany ceny. Jest to
podaz wysoce elastyczna, np. wzrost ceny o 20% powoduje wzrost podazy

o 30%, stad EcpPd= :2::

wzglednie 1,5 razy silniej niz cena.

Gdy wspoétczynnik cenowej elastycznosci podazy osigga nieskonczonosc
(Ecpd < o), to podaz jest doskonale elastyczna, czyli bardzo mate zmiany
ceny powodujg bardzo duze zmiany podazy.

Ilustracje graficzng oméwionych rodzajow elastycznosci cenowej podazy
przedstawiajg rozne potozenia krzywej podazy.

=1.5. Przyklad wskazuje, ze podaz rosSnie
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Rysunek 4.23. Krzywe podazy przy réznych wspotczynnikach cenowej elastycznosci podazy

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Gdy:

Ecpd = 0, to krzywa podazy jest pionowa,
Ecpd = 1, krzywa podazy jest wyprowadzona pod katem 45% z poczatku

uktadu wspotrzednych,



Ecpd < 1, krzywa podazy jest wyprowadzona z dodatniego odcinka osi
odcietych,

Ecpd > 1, krzywa podazy jest wyprowadzona z dodatniego odcinka osi
rzednych,

Ecpd = oo, krzywa podazy jest pozioma.



